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1．はじめに

ICT（Information and Communication Technolo-

gy：情報通信技術）の発展によって，生産や流通
システムの「調整」が容易になり，生産性の向上
や流通の効率化が進んだことは間違いない．生産
においては，ICTの利用によって，生産委託や部
品取引などの緊密な分業ネットワークが形成さ
れ，リードタイムの短縮や生産工程の改善が進ん
だ．流通においては，POS機能の高度化によっ
て在庫や受発注管理の効率化が進んだだけでな
く，顧客情報や売れ筋・死に筋などの商品情報の
収集が容易になり，それがマーチャンダイジング
や商品開発などにも活かされるようになった．
このように，生産や流通システムの「調整」に
おいて，多くの産業はネットワーク型の組織を編
成し，情報部門との関連を強めている．それに
よって，GDPに占める情報部門の比重は高まっ
ている．しかし，その情報部門への付加価値の流
れは不透明であり，具体的にどのような産業との
関連が強くなっているのかは，それほどはっきり
としていない．もちろん，ミクロレベルの分析は
いくつか行われているが，国民経済レベルでの分
析や国際比較などはほとんど行われておらず，情
報部門のマクロ分析は今日的な課題となってい
る．グローバル化の影響などによって，中間組織
論的な「ネットワーク・モード」1）の調整を余儀
なくされているマーケティングにとって，生産・
流通部門と情報部門とのマクロ的な関連を知るこ

とは，管理的な側面からだけでなく，社会経済的
な側面からもこれからますます重要となってくる
はずである．
そこで本稿では，情報通信活動や研究・開発な
どを行う「情報部門」が，マクロ経済のなかでど
のような位置を占めているのかを，経済学の産業
連関論の手法を用いて，付加価値誘発額を軸に分
析していく．産業連関表では，対象となっている
国の経済が複数の産業部門に分割され，部門間の
取引が網羅的に記述されているため，たとえば，
民生用電子機器部門と情報サービス部門との関係
など，メゾ・マクロの次元から情報部門との関係
を分析することができる．ここでは，経済産業省
によって公表されている「2005年日米国際産業
連関表」を利用して，日米の産業部門と情報部門
との関係を分析していく．経済産業省の「日米国
際産業連関表」は 1985年表から 5年ごとに作成・
公表されているが，2005年表からは，新たに「イ
ンターネット・サービス」部門が設けられており，
情報部門のより詳細な分析が行えるようになって
いる．
以下では，まず「2005年日米国際産業連関表」
の概要や基本的な読み方を確認し，共通部門分類
や付加価値誘発額の算出法ついての説明を行って
いく．その後で，日米の産業部門に発生した最終
需要から付加価値誘発額を算出し，マクロ─メ
ゾ・マクロの次元から情報部門との関係を分析し
ていく．

産業連関表による情報部門のマクロ分析
─『2005年日米国際産業連関表』を利用して─
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2．日米国際産業連関表の概要と部門分類

まずは，図 2-1の「2005年日米国際産業連関
表」（以下，ʼ05日米 I-O表と呼ぶ）のひな型を用
いて，国際産業連関表の構造と基本的な読み方か
ら確認していくことにしよう．この ʼ05日米 I-O

表は，「非競争輸入型（アイサード型）」の産業連
関表と呼ばれるもので，同一の生産物であっても
生産される国や地域が異なれば，非代替的な生産
物として別個のものとして扱われている．たとえ
ば，同じ「穀類（部門コード：001）」に分類され
ている生産物であっても，日本の生産物は「穀類
（部門コード：1001）」として，米国の生産物は「穀
類（部門コード：2001）」として分類され，別個
に計上される．また，各財の価格評価は，生産者
の出荷価格で行われおり，そこで示される金額は
全てドル表示となっている．ここでは，日本の取
引額（円単位）を，IMFの 2005年対ドル年平均
為替レート 1ドル＝ 110.22円で換算している．
次に，産業連関表の基本的な読み方を確認して
いくことにしよう．産業連関表はヨコ方向とタテ
方向の二つの方向に沿って読むことができる．表
をヨコ方向（行方向）に沿って読むと，生産物の
販売先の構成を知ることができる．販売先は，大

きく「中間需要」と「最終需要」の二つの部分に
分けられる．「中間需要」は，各産業部門への中
間投入財の販売部分，「最終需要」は，最終消費
や設備投資，輸出などの最終需要者への販売部分
を表している．たとえば，この図 2-1の「日本の
生産物」を起点にして右へヨコ方向に読んでいけ
ば，最初に「中間需要」部分に当たる①②を確認
することができる．①は日本，②は米国の産業部
門への中間投入財の販売部分になる．この「中間
需要」部分から，さらに右へヨコ方向に読んでい
くと，「最終需要」部分に当たる③④⑤を確認す
ることができる．③は日本，④は米国，⑤はその
他の国（ROW: Rest Of the World）の最終需要者
への販売部分となる．この①から⑤の行合計が，
「日本の生産物」の販売額合計となる．
他方，産業連関表をタテ方向（列方向）に沿っ
て読むと，産業の費用構成，つまり，各産業が生
産活動を行うために，どの産業からどれだけの
財・サービスを購入し，どれだけの付加価値を生
み出したのかということがわかる．たとえば，図
2-1の「日本の生産活動」を起点にして，下へタ
テ方向に読んで行けば，中間投入の部分に当たる
①⑥を確認することができる．①は日本，⑥は米
国の産業部門から中間投入財を購入した部分にな

図 2-1．日米国際産業連関表の構造
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る．さらにその下を見ていくと，⑦の関税・運賃，
⑧の ROWからの中間投入のための輸入，⑨の
ROWの関税を確認することができる．そして，
最後の⑩が「日本の生産活動」によって生まれた
付加価値であり，この①から⑩の列合計が「日本
の生産活動」の費用額合計となる．なお，産業連
関表では，この列合計の「費用額合計」と行合計
の「販売額合計」が一致するように作成されてい
る．これは，各産業の販売額は，その産業が中間
投入などのために投じた費用合計と付加価値の和
と同額であることを表しており，産業連関分析を

行う上で重要な性質となっている．
次に，産業連関表の構造を理解するために，産
業分類について確認しておくことにしよう．国際
産業連関表を作成するうえで障害となるのは，国
よって産業分類が異なることである．産業の定義
や分類の違いは，部門数において大きな差異を生
みだすことになる．しかし，ʼ05日米 I-O表にお
いては，日米の既存の I-O部門分類を考慮しつ
つ，慎重に分類が行われている．そのような分類
基準に沿って作成されたのが，表 2-1の「日米共
通部門分類表」である．

表 2-1．日米共通部門分類表
統合大分類（27部門分類） 統合中分類（54部門） 基本分類（174部門）

部門 
コード 部門名 部門 

コード 部門名 部門 
コード 部門名 部門 

区分
001 農業 001 耕種農業 001 穀類 G

002 野菜及びいも類 G

003 果実 G

004 その他の食用作物 G

005 砂糖原料作物 G

006 その他の非食用作物 G

002 畜産 007 畜産（牛） G

008 養鶏 G

009 その他の畜産 G

003 農林サービス 010 農林サービス S

002 林業 004 林業 011 林業 G

003 漁業 005 漁業 012 漁業 G

004 鉱業 006 鉱業 013 金属鉱物 G

014 砂利・砕石・窯業原料鉱物 G

015 その他の非金属鉱物 G

007 石炭 016 石炭 G

008 原油天然ガス 017 原油・天然ガス G

005 食料品 009 食料品 018 肉・肉製品 G

019 酪農品 G

020 水産食料品 G

021 精穀・製粉 G

022 パン・菓子類 G

023 その他の農産加工食品 G

024 砂糖 G

025 植物油脂 G

026 調味料 G

027 その他の食料品 G

010 飲料 028 酒類 G

029 茶・コーヒー G

030 清涼飲料／製氷 G

011 飼料 031 飼料 G
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012 たばこ 032 たばこ G

006 繊維製品 013 繊維製品 033 製糸・紡績 G

034 織物・染色整理 G

035 ニット生地 G

036 床敷物 G

037 その他の繊維工業製品 G

038 衣服・身廻品 G

007 パルプ・紙・木製品 014 製材・木製品・家具 039 製材・チップ G

040 合板 G

041 その他の木製品 G

042 家具・装備品・建具 G

015 パルプ・紙・紙加工品 043 パルプ G

044 紙・加工紙 G

045 紙製容器 G

046 その他の紙加工品 G

008 出版・印刷 016 出版・印刷 047 新聞 I

048 印刷 I

049 出版 I

009 化学製品 017 化学製品 050 無機化学基礎製品 G

051 石油化学製品 G

052 有機化学製品 G

053 肥料 G

054 農薬 G

055 合成樹脂 G

056 化学繊維 G

057 医薬品 G

058 石鹸・合成洗剤・界面活性剤 G

059 化粧品・歯みがき G

060 塗料・印刷インキ G

061 その他の化学製品 G

010 石油・石炭製品 018 石油・石炭製品 062 石油・石炭製品 G

011 プラスチック・ゴム・革製品 019 プラスチック・ゴム・革製品 063 プラスチック製品 G

064 ゴム製品 G

065 履き物 G

066 製革・毛皮 G

067 その他の革製品 G

012 窯業・土石製品 020 窯業・土石製品 068 ガラス・ガラス製品 G

069 セメント G

070 生コンクリート G

071 セメント製品及び建設用土石製品 G

072 陶磁器 G

073 炭素・黒鉛製品 G

074 その他の窯業・土石製品 G

013 鉄鋼・同一次製品 021 鉄鋼・同一次製品 075 鉄鋼・同一次製品 G

014 非鉄金属・同製品 022 非鉄金属・同製品 076 銅・伸銅品 G

077 アルミニウム・同圧延製品 G

078 電線・ケーブル G

079 その他の非鉄金属・同加工品 G

表 2-1．日米共通部門分類表（その 2）
統合大分類（27部門分類） 統合中分類（54部門） 基本分類（174部門）
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015 その他の金属製品 023 その他の金属製品 080 建設・建築用金属製品 G

081 その他の金属製品 G

016 一般機械 024 一般機械 082 原動機・ボイラ G

083 土木建設・運搬機械 G

084 農業機械 G

085 金属加工・工作機械 G

086 その他の一般産業機械 G

087 特殊産業機械 G

088 半導体製造装置 G

089 その他の一般機械 G

025 サービス用機械 090 サービス用機械 G

017 電気機械 026 民生用電子・電気機器 091 民生用電子機器 G

092 民生用電気機器 G

027 電子・通信機械機器 093 電子計算機 G

094 電子計算機付属装置 G

095 有線電気通信機械 G

096 その他の電気通信機械 G

028 電機・電子部品及び付属品 097 電子応用装置 G

098 電気計測器 G

099 半導体素子・集積回路 G

100 電子管 G

101 磁気テープ・フレキシブルディスク G

029 その他の電気機器 102 回転電気機械 G

103 電球 G

104 その他の電子部品 G

105 電池 G

106 その他の電気機器 G

018 輸送機械 030 自動車 107 自動車 G

108 自動車部品 G

031 その他の輸送機械・同修理 109 二輪自動車・自転車 G

110 船舶・同修理 G

111 鉄道車両 G

112 航空機・同修理 G

113 その他の輸送機械（除別掲） G

019 精密機械 032 精密機械 114 カメラ・複写機 G

115 医療用機械器具 G

116 その他の精密機械 G

020 その他の製造工業製品 033 その他の製造工業製品 117 玩具・運動用品 G

118 楽器 G

119 情報記録物 G

120 筆記具・文具 G

121 身辺細貨品 G

122 武器 G

123 その他の製造工業品 G

021 建設 034 建築および補修 124 住宅新建築 S

125 非住宅新建築 S

126 建設補修 S

035 土木建設 127 その他の建設 S

表 2-1．日米共通部門分類表（その 3）
統合大分類（27部門分類） 統合中分類（54部門） 基本分類（174部門）
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022 電力・ガス・水道・熱供給・
廃棄物処理

036 電力・ガス 128 電力 S

129 ガス S

037 水道・熱供給・廃棄物処理 130 水道・熱供給業 S

131 廃棄物処理 S

023 商業 038 商業 132 卸売 D

133 小売 D

024 金融・保険・不動産 039 金融・保険 134 金融 S

135 保険 S

040 不動産 136 不動産業 S

137 住宅賃貸料 (帰属家賃） S

025 運輸 041 運輸 138 鉄道 D

139 道路旅客輸送 D

140 道路貨物輸送 D

141 水運・同付帯サービス D

142 航空輸送・同付帯サービス D

143 その他の運輸付帯サービス D

144 倉庫 D

145 旅行代理業 D

026 サービス 042 通信・放送 146 郵便 I

147 通信 I

148 放送 I

043 公務 149 公務 S

044 教育・研究 150 教育 S

151 研究 I

045 医療・保険 152 医療・保健・介護 S

153 獣医業 S

046 その他の非営利団体 154 その他非営利団体 S

047 広告・情報サービス 155 広告 I

156 情報サービス I

157 インターネットサービス I

048 物品賃貸業 158 機械器具賃貸業 S

159 貸自動車 S

160 その他の物品賃貸業 S

049 修理 161 自動車修理 S

162 その他の修理 S

050 その他の対事業所サービス 163 建物サービス S

164 法務・財務・会計サービス S

165 その他の対事業所サービス S

051 娯楽サービス 166 映画 S

167 娯楽サービス S

052 飲食店 168 飲食店 S

053 その他の対個人サービス 169 旅館・その他の宿泊所 S

170 理容・美容業 S

171 その他の対個人サービス S

027 分類不明・その他 054 分類不明・その他 172 くず・中古品 S

173 分類不明・その他 S

174 家計外消費支出 S

表 2-1．日米共通部門分類表（その 4）
統合大分類（27部門分類） 統合中分類（54部門） 基本分類（174部門）
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ʼ05日米 I-O表の共通部門分類においては，「統
合大分類」で 27，「統合中分類」で 54，「基本分類」
で 174の産業部門に分類されている．表 2-1の右
端にある「部門区分」は，付加価値配分のマクロ
比較を行うために，「基本分類」の 174部門を，
「財貨部門（G）」「サービス部門（S）」「流通部門
（D）」「情報部門（I）」の 4つの部門にグループ
化したものである．
ここでは，それを江上哲の産業連関論によるマ
クロ流通分析の議論を参考にしながら，まず，「基
本分類」の 174部門を「財貨部門（G）」「サービ
ス部門（S）」「流通部門（D）」の 3部門にグルー
プ化した 2）．そこから，総務省の「情報産業連関
モデル」の部門分類をもとに，情報通信活動を行
う「情報部門（I）」を選出し，さらに 4部門にグ
ループ化した．「情報通信産業連関モデル」では，
「情報通信活動」を，企業が経済活動を通じて，
情報を生産，収集，加工，蓄積，提供，伝達する
活動と捉えており，図 2-2のように，全産業を
「情報通信産業」と「一般産業」とに分け，さら

に「情報通信産業」を，「情報通信部門」「情報通
信関連部門」「研究部門」の 3つの部門にグルー
プ化している．しかし，情報通信活動を間接的に
支援する「情報通信関連部門」は，その範囲が曖
昧であり，「一般産業」との違いもはっきりしな
いため，ここでは，直接的に情報通信活動を行う
「情報通信部門」と研究・開発を行う「研究部門」
の 2部門を「情報部門（I）」としている．
この部門区分に従って，ʼ05日米 I-O表の 174

の産業部門を 4部門にグループ化し，日米の需給
構造を比較したものが以下の表 2-2である．

3．付加価値誘発額の算出法と�
情報部門のマクロ比較

産業連関分析では，この I-O表のデータを活用
することよって，需給均衡式や収支均衡式によっ
て示されるバランス式から，生産波及や付加価値
誘発などの様々な因果関係を推定することができ
る．最終需要から誘発された付加価値額は，一般
的に図 3-1のような計算式によって求めることが

図 2-2．情報通信産業連関モデルの部門分類
情報通信部門

通信部門

放送部門

情報サービス部門

映像・音声・文字情報製作部門

インターネット付随サービス部門

情報通信関連部門

情報通信関連製造部門

情報通信関連サービス部門

情報通信関連建設部門

研究部門

情報通信産業

全産業

一般産業

出所：総務省（情報通信国際戦略局）『平成 24年　情報通信産業連関表報告書』
　　　（http://www.soumu.go.jp/johotsusintokei/renkan/h24_data/h24_01.pdf）
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できる．まずは，付加価値率を対角要素とした対
角行列V̂にレオンチェフの逆行列係数 B＝（I­A）⊖1

を乗じ，準逆行列係数V̂Bを計算しておく．この
準逆行列係数V̂Bに民間消費などの最終需要ベク
トル FDを乗じれば，最終需要を起点とした付加
価値誘発額を求めることができる．また，個別の
産業部門やグループ化した部門から付加価値誘発
額を求めるには，準逆行列係数V̂Bに求める部門
以外の項目を 0にした最終需要ベクトルを乗じれ
ばよい．
上記の式によって，日米の産業部門に発生した
最終需要から誘発された付加価値が，各産業部門
にどのように分配されていったのかがわかる．こ

こではまず，日米の「財貨部門（G）」「サービス
部門（S）」「流通部門（D」に発生した最終需要
から誘発された付加価値が，「情報部門（I）」に
どのように配分されているのかに注目し，付加価
値誘発構造のマクロ比較を行っていく．ʼ05日米
I-O表のデータをもとに，それを計算したのが表
3-1と表 3-2である．
まずは，日米の「財貨部門（G）」からの付加

価値誘発構造を確認していくことにしよう．源泉
としての「財貨部門（G）」から「情報部門（I）」
へ誘発された付加価値額の割合は，日本からが
4.6％，アメリカからが 5.2％となっており，0.6

ポイントだけアメリカからの誘発の方が大きく

表 2-2．’05 日米 I-O 表による日米の需給構造
（単位：10万ドル）

 需　要
供　給

中間需要 国内最終需要 ROWへの
輸出等

国内生産額
日　本 米国 日　本 米国

中
　
間
　
投
　
入

日　本

財貨部門 12,206,847 447,392 7,109,199 641,770 3,977,241 24,382,449

サービス部門 12,716,197 120,885 26,692,656 36,996 79,993 39,646,727

流通部門 5,197,382 96,087 6,748,619 139,182 1,081,396 13,262,666

情報部門 3,457,949 4,495 1,879,628 1,533 66,097 5,409,702

合　計 33,578,375 668,859 42,430,102 819,481 5,204,727 82,701,544

米　国

財貨部門 343,710 26,038,688 182,081 16,147,540 6,183,970 48,895,989

サービス部門 86,483 37,706,379 57,192 84,978,527 2,614,065 125,442,646

流通部門 116,512 10,362,232 55,386 16,329,084 2,079,173 28,942,387

情報部門 44,170 11,273,839 4,452 5,414,306 336,649 17,073,416

合　計 590,875 85,381,138 299,111 122,869,457 11,213,857 220,354,438

ROWからの輸入等 3,871,309 10,349,100

粗付加価値合計 44,660,985 123,955,341

雇用者所得 23,481,904 70,307,996

その他 21,179,081 53,647,345

国内生産額 82,701,544 220,354,438

図 3-1．付加価値誘発額の計算式

誘発された
付加価値額

（I−A）−1

レオンチェフ
逆行列

付加価値率
対角行列

V̂
最終需要
ベクトル

FD
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なっている．この誘発割合の差は，アメリカの財
貨部門の方が，情報部門との関連が深いことを表
しており，マクロの部門間の関係を相対的に位置
づける指標となっている．さらに，「情報部門（I）」
の個別の内容を見ていくと，日米ともに情報サー
ビス部門への誘発が大きくなっており，ソフト
ウェア開発や情報処理などを行う部門との関連が
強くなっていることがわかる．その他では，日本
からは，印刷部門，通信部門，広告部門への誘発
が大きくなっており，製品のイメージに関わる部
門に付加価値が多く配分されている．これに対し
て，アメリカからは，通信部門，研究部門への誘
発が大きくなっており，情報通信や製品の研究・
開発に関わる部門に付加価値が多く配分されてい
る．この「情報部門（I）」における日米の付加価
値配分の違いは，生産やマーケティングに対する
考えの違いを如実に表しており，興味深い結果と
なっている．
次に，日米の「サービス部門（S）」からの付
加価値誘発構造を確認していくことにしよう．源
泉としての「サービス部門（S）」から「情報部
門（I）」へ誘発された付加価値額の割合は，日本
からが 3.3％，アメリカからが 4.2％となってお
り，この部門においてもアメリカからの誘発の方
が大きくなっている．しかし，この「情報部門
（I）」への誘発は，日米ともに他の 2部門からの
誘発よりも低い割合となっている．情報部門の詳
細な内容を見ていくと，日米ともに通信部門と情
報サービス部門への誘発が大きくなっており，情
報の伝達や情報システムなどの構築を行っている
部門との関連が強くなっていることがわかる．ま
た，この「サービス部門（S）」においては，「財
貨部門（G）」や「流通部門（D）」と比較すると，
日米ともに広告部門との関連が弱くなっており，
それが「情報部門（I）」全体の配分を引き下げる
要因となっている．
最後に，日米の「流通部門（D）」からの付加

価値誘発構造を確認していくことにしよう．源泉
としての「流通部門（D）」から「情報部門（I）」

へ誘発された付加価値額の割合は，日米ともに
5.1％となっており，他の 2部門からの誘発と比
較するとかなり高い割合となっている．「情報部
門（I）」の個別の内容を見ていくと，日本からは，
通信部門と情報サービス部門への誘発が，それぞ
れ 1.5％，1.2％と大きくなっており，POSなどの
情報システムの構築によって情報通信や情報処理
などを行う部門との関連が強くなっていることが
伺える．これに対して，アメリカから通信部門と
情報サービス部門への誘発は，それぞれ 0.9％，
0.7％となっており，これらの部門との関連はそ
れほど強くなってはいない．
最終的に，全産業部門から「情報部門（I）」へ
誘発され付加価値額の割合は，日本からが 6.7％，
アメリカらが 7.5％となっており，アメリカの方
が「情報部門（I）」との関連が強くなっている．
「情報部門（I）」のより細かい内容を見ていくと，
日米の産業部門ともに通信部門と情報サービス部
門との関連が強くなっており，この 2部門への誘
発は，日本からが 3.9％（通信部門が 1.8％，情報
サービス部門が 2.1％），アメリカからが 4.5％（通
信部門が 2.0％，情報サービス部門が 2.5％）と非
常に高い割合を示している．また，ʼ05日米 I-O

表から新たに設けられた「インターネット・サー
ビス」部門への誘発に注目すると，日本からが
0.1％，アメリカからが 0.3％となっており，アメ
リカの方がやや関連が強くなっている．
このように，産業連関表のデータを用いて付加
価値誘発額を算出すれば，付加価値の帰着先を細
かく特定することができ，情報部門との関連を数
量的に分析することができる．ここでは，部門区
分でグループ化した「財貨部門（G）」「サービス
部門（S）」「流通部門（D）」の 3部門から「情報
部門（I）」へ誘発された付加価値額の割合に注目
し，マクロ的な比較を行った．しかし，より詳細
に情報部門との関連を分析するためには，日米の
各産業部門と「情報部門（I）」の各産業部門との
関連に注目していく必要がある．以下では，日米
の各産業部門からの付加価値誘発構造に注目し，
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表 3-1．日本の産業部門に発生した最終需要からの付加価値誘発構造
（単位：10万ドル，％）

 源　泉

波　及

日本の産業部門に発生した最終需要
全産業部門 財貨部門 サービス部門 流通部門
金額 割合 金額 割合 金額 割合 金額 割合

合計 44,596,690 100.0％ 9,712,738 100.0％ 25,482,853 100.0％ 7,524,595 100.0％
財貨部門計 8,663,574 19.4％ 6,327,010 65.1％ 1,970,289 7.7％ 296,122 3.9％
サービス部門計 24,422,365 54.8％ 1,607,003 16.5％ 21,046,600 82.6％ 1,358,814 18.1％
流通部門計 8,543,841 19.2％ 1,332,029 13.7％ 1,631,718 6.4％ 5,489,250 73.0％
情報部門計 2,966,910 6.7％ 446,696 4.6％ 834,246 3.3％ 380,408 5.1％
　新聞 96,347 0.2％ 20,316 0.2％ 29,267 0.1％ 14,608 0.2％
　印刷 304,148 0.7％ 79,040 0.8％ 143,403 0.6％ 48,473 0.6％
　出版 84,841 0.2％ 16,532 0.2％ 35,969 0.1％ 9,440 0.1％
　郵便 139,150 0.3％ 23,356 0.2％ 64,140 0.3％ 20,657 0.3％
　通信 816,772 1.8％ 75,372 0.8％ 179,537 0.7％ 113,780 1.5％
　放送 152,221 0.3％ 30,100 0.3％ 46,089 0.2％ 21,008 0.3％
　研究 129,386 0.3％ 19,886 0.2％ 12,014 0.0％ 2,859 0.0％
　広告 251,286 0.6％ 74,972 0.8％ 101,891 0.4％ 50,859 0.7％
　情報サービス 946,264 2.1％ 97,495 1.0％ 206,244 0.8％ 89,373 1.2％
　 インターネット
サービス

46,495 0.1％ 9,627 0.1％ 15,691 0.1％ 9,351 0.1％

表 3-2．米国の産業部門に発生した最終需要からの付加価値誘発構造
（単位：10万ドル，％）

 源　泉

波　及

米国の産業部門に発生した最終需要
全産業部門 財貨部門 サービス部門 流通部門
金額 割合 金額 割合 金額 割合 金額 割合

合計 124,019,635 100.0％ 18,243,617 100.0％ 83,005,379 100.0％ 17,321,705 100.0％
財貨部門計 17,181,694 13.9％ 11,636,908 63.8％ 4,707,581 5.7％ 690,937 4.0％
サービス部門計 80,137,976 64.6％ 3,766,151 20.6％ 71,561,639 86.2％ 3,560,595 20.6％
流通部門計 17,436,574 14.1％ 1,891,359 10.4％ 3,224,097 3.9％ 12,194,318 70.4％
情報部門計 9,263,392 7.5％ 949,199 5.2％ 3,512,061 4.2％ 875,855 5.1％
　新聞 290,439 0.2％ 37,199 0.2％ 112,177 0.1％ 49,976 0.3％
　印刷 459,931 0.4％ 49,282 0.3％ 271,293 0.3％ 76,167 0.4％
　出版 465,730 0.4％ 38,960 0.2％ 172,467 0.2％ 49,041 0.3％
　郵便 536,858 0.4％ 48,403 0.3％ 262,030 0.3％ 149,770 0.9％
　通信 2,500,912 2.0％ 141,600 0.8％ 832,063 1.0％ 153,594 0.9％
　放送 390,096 0.3％ 61,342 0.3％ 191,734 0.2％ 79,825 0.5％
　研究 673,954 0.5％ 171,382 0.9％ 405,201 0.5％ 31,425 0.2％
　広告 576,409 0.5％ 102,314 0.6％ 298,875 0.4％ 133,490 0.8％
　情報サービス 3,053,406 2.5％ 275,565 1.5％ 851,866 1.0％ 129,795 0.7％
　 インターネット
サービス

315,657 0.3％ 23,153 0.1％ 114,355 0.1％ 22,771 0.1％
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メゾ・マクロ的な視点から，情報部門との関連を
分析していく．

4．日米の産業部門から情報部門への�
付加価値誘発構造　　　　　

ここでは，日米の各産業部門に発生した最終需
要から付加価値誘発額を算出し，「情報部門（I）」
との関連をメゾ・マクロ次元から分析していく．
各産業部門に発生した最終需要を起点にして付加
価値誘発額を算出するには，先に見た準逆行列係
数に求める部門以外の項目を 0にした最終需要ベ
クトルを乗じればよい．たとえば，日本の「穀類
（1001）」部門に発生した最終需要からの付加価値
誘発額を求めるには，「穀類（1001）」部門以外の
最終需要項目を 0にした最終需要ベクトルを作成
し，準逆行列係数に乗じればよい．
だが，産業部門のなかには，最終需要額がゼロ
やマイナスになっている場合があり，分析が行え
ないことがある．これは，副産物や屑の発生額が
ストーン方式という方法によって処理されている
ためである 3）．産業連関分析では，1つの生産活
動は 1つの生産物しか生産しないということを前
提にしているため，このような処理法によって最
終需要額がゼロやマイナスとなる場合がある． 

ʼ05日米 I-O表では，「砂糖原料作物」部門，「農
林サービス」部門，「石炭」部門，「原油・天然ガ
ス」部門，「くず・中古品」部門，「分類不明・そ
の他」部門，「家計外消費支出」部門の 7部門が，
そのような処理によって最終需要がゼロかマイナ
スとなっている．
以下では，この 7部門と情報部門を除いた 157

部門を 18の分野に分けて，分野ごとに日米の産
業部門からの付加価値誘発構造を分析していく．
「情報部門（I）」の各部門に誘発された付加価値
額の割合は，日米の各産業部門との関連の強さを
数量的に測る指標となる．

4.1　農業・林業・漁業・鉱業分野
農業・林業・漁業・鉱業分野の結果から確認し

ていくことにしよう（表 4-1参照）．この分野か
らの誘発（以下，ことわりのない限り「誘発」は
「情報部門（I）」への付加価値誘発額の割合のこ
とを指す）は，「財貨部門（G）」のなかでも低い
割合となっており，情報部門との関連は非常に弱
い．
まずは，「穀類」部門，「野菜及びいも類」部門，

「果実」部門，「その他の食用作物」部門，「その
他の非食用作物」部門から成る耕種農業分野の結
果から見ていこう．この分野は，日本からの誘発
が 1.4～2.3％，アメリカからの誘発が 2.1～3.0％
となっており，「その他の非食用作物」部門以外
は，アメリカからの誘発の方が大きくなってい
る．この分野は情報部門との関連が非常に弱く
なっており，個別の配分を見ても特に目立った部
門はない．
次に，「畜産（牛）」部門，「養鶏」部門，「その
他の畜産」部門，「林業」部門，「漁業」部門から
成る畜産・林業・漁業分野の結果を見ていこう．
この分野では，日本からの誘発が 0.7～2.6％，ア
メリカからの誘発が 1.7～3.2％となっており，「そ
の他の畜産」部門以外は，アメリカからの誘発の
方が大きくなっている．この分野も情報部門との
関連が非常に弱く，日本の「林業」部門からの誘
発は，全産業部門のなかで最も低い割合となって
いる．
「金属鉱物」部門，「砂利・砕石・窯業原料鉱物」
部門，「その他の非金属鉱物」部門から成る鉱業
分野の結果を見ていこう．この分野では，日本か
らの誘発が 3.7～3.8％，アメリカからの誘発が
2.6～3.7％となっており，「砂利・砕石・窯業原料
鉱物」部門と「その他の非金属鉱物」部門の 2部
門で日本からの誘発の方が大きくなっている．個
別の内容を見ていくと，アメリカの「金属鉱物」
部門から情報サービス部門への誘発が 1.8％と大
きくなっている．この情報サービス部門への誘発
は，農業・林業・漁業・鉱業分野のなかでは最大
となっている．
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4.2　食料品・飲料・飼料・たばこ分野
食料品・飲料・飼料・たばこ分野の結果を見て
いこう（表 4-2参照）．まずは，ソーセージなど
の肉製品の加工を行う「肉・肉製品」部門，牛乳
などの乳製品を製造する「酪農品」部門，冷凍魚
介類や缶詰などを製造する「水産食料品」部門か
ら成る食料品分野の結果から確認していくことに
しよう．この分野では，日本からの誘発が 3.6～
4.0％，アメリカからの誘発が 3.8～5.5％となって
おり，「酪農品」部門以外は，アメリカからの誘
発の方が大きくなっている．個別の配分を見る
と，この食料品分野では，印刷部門への日本の部
門からの誘発が大きくなっており，「酪農品」部
門からが 1.2％，「水産食料品」部門からが 1.1％
となっている．
続いて，「精穀・製粉」部門，「パン・菓子類」
部門，「その他の農産加工食品」部門から成る食
料品分野の結果を見ていくことにしよう．この食
料品分野からの誘発は，日本からが 2.3～5.0％，
アメリカからが 4.0～4.6％となっており，「パン・
菓子類」部門以外は，アメリカからの誘発の方が
大きくなっている．個別の部門への配分を見る
と，日本の「パン・菓子類」部門から印刷部門，
広告部門への誘発がそれぞれ 1.4％，1.2％と大き
くなっており，それが情報部門全体の誘発割合を
押し上げる要因となっている．これに対して，ア
メリカの「パン・菓子類」部門からの誘発は，研
究部門や情報サービス部門などへの配分が大きく
なっている．
次に，「砂糖」部門，「植物油脂」部門，「調味料」
部門，レトルト食品などの製造を行う「その他の
食料品」部門から成る食料品分野の結果を確認し
ていくことにしよう．この食料品分野からの誘発
は，日本からが 2.5～5.3％，アメリカからが 3.2～
6.3％となっており，「植物油脂」部門と「その他
の食料品」部門においては日本からの誘発が，「砂
糖」部門と「調味料」部門においてはアメリカか
らの誘発が大きくなっている．個別の内容を見る
と，印刷部門への日本からの誘発が大きくなって

おり，その割合は，「調味料」部門からが 1.2％，「そ
の他の食料品」部門からが 1.3％となっている．
他方のアメリカは，「調味料」部門から情報サー
ビス部門への誘発が 1.2％と大きくなっている．
「酒類」部門，「茶・コーヒー」部門，「清涼飲
料・製氷」部門から成る飲料分野の結果を見てい
こう．この飲料分野においては，日本からの誘発
が 4.0～4.5％，アメリカからの誘発が 3.4～5.9％
となっており，「酒類」部門以外はアメリカから
の誘発の方が大きくなっている．個別の内容を見
ていくと，日本の飲料分野は，広告部門への誘発
が大きくなっており，特に，「酒類」部門と「清
涼飲料・製氷」部門からの誘発はともに 1.3％と
高い割合を示している．他方，アメリカの飲料分
野は，日本と比較すると，研究部門への誘発が大
きくなっており，「清涼飲料・製氷」部門からの
誘発 0.8％は，食料品・飲料・飼料・たばこ分野
のなかでは最大となっている．
最後に，「飼料」部門と「たばこ」部門の結果
を見ていくとにしよう．「飼料」部門は，日本か
らの誘発が 3.4％，アメリカからの誘発が 3.9％，
「たばこ」部門は，日本からの誘発が 2.6％，アメ
リカからの誘発が 1.2％となっており，2部門と
もに情報部門との関連がかなり弱くなっている．
個別の内容を見ていくと，この分野では，日本の
「たばこ」部門から広告部門への誘発が 0.9％とや
や大きくなっている．

4.3　繊維製品分野
繊維製品分野の結果を確認していこう（表 4-3

参照）．この分野からの誘発は，日本からが 2.9～
5.1％，アメリカからが 4.0～7.0％となっており，
「床敷物」部門以外は，アメリカからの誘発の方
が大きくなっている．この分野からの誘発で目を
引くのは，アメリカの「製糸・紡績」部門からの
誘発であり，その割合は 7.0％とかなり大きく
なっている．その内訳を見ていくと，通信部門，
研究部門，情報サービス部門に付加価値が多く配
分されており，特に，研究部門への配分は 1.7％
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と高い割合を示している．また，印刷部門への誘
発において，全ての部門で日本がアメリカを上
回っていることもこの分野の特徴といえる．

4.4　パルプ・紙・木製品分野
パルプ・紙・木製品分野の結果を見てみよう

（表 4-4参照）．まずは，「製材・チップ」部門，「合
板」部門，建設用木製品などを扱う「その他の木
製品」部門，「家具・装備品・建具」部門から成
る製材・木製品・家具分野の結果から確認してい
こう．この分野においては，日本からの誘発が
1.6～4.4％，アメリカからの誘発が 2.6～5.1％と
なっており，全ての部門でアメリカからの誘発の
方が大きくなっている．個別の内容を見ていく
と，この分野では，アメリカの「家具・装備品・
建具」部門から情報サービス部門への誘発が
1.2％と大きくなっている．
次に，「パルプ」部門，「紙・加工紙」部門，「紙
製容器」部門，紙製衛生用品などを製造する「そ
の他の紙加工品」部門から成るパルプ・紙・紙加
工品分野の結果を確認していくことにしよう．こ
の分野からの誘発は，日本からが 3.8～7.2％，ア
メリカからが 3.1～4.1％となっており，「紙製容
器」部門以外は，日本からの誘発の方が大きく
なっている．この分野のなかで特に目を引くの
は，日本の「その他の紙加工品」部門からの誘発
で，その割合は 7.2％と非常に高い割合を示して
いる．その内訳を見ると，印刷部門と広告部門に
付加価値が多く配分されており，その割合はそれ
ぞれ 2.8％，1.4％となっている．その他の部門で
は，日本の「パルプ」部門から情報サービス部門
への誘発が 1.1％と大きくなっている．

4.5　化学・石油・石炭製品分野
化学・石油・石炭製品分野の結果を見ていこう

（表 4-5参照）．この分野は，研究部門へのアメリ
カらの誘発が非常に大きくなっている．
まずは，ソーダ工業製品などを扱う「無機化学
基礎製品」部門，エチレンなどを扱う「石油化学

製品」部門，合成アルコール類などを扱う「有機
化学製品」部門から成る化学製品分野の結果を見
ていこう．この分野は，日本からの誘発が 3.0～
4.1％，アメリカからの誘発が 5.7～6.6％となって
おり，全ての部門でアメリカからの誘発の方が大
きくなっている．これは，研究部門へのアメリカ
からの誘発が大きくなっているためで，「石油化
学製品」部門からの誘発は 3.0％，「有機化学製品」
部門からの誘発は 2.7％とかなり高い割合を示し
ている．
次に，「肥料」部門と「農薬」部門から成る化
学製品分野の結果を見ていくことにしよう．「肥
料」部門からの誘発は，日本からが 3.9％，アメ
リカからが 5.7％，「農薬」部門からの誘発は，日
本からが 5.6％，アメリカからが 6.2％となってお
り，2部門ともにアメリカからの誘発の方が大き
くなっている．この分野でも，研究部門へのアメ
リカからの誘発が大きくなっており，「農薬」部
門からの誘発は 3.0％とかなり高い割合を示して
いる．
ポリエチレンや塩化ビニル樹脂などを扱う「合
成樹脂」部門とレーヨン・アセテートや合成繊維
などを扱う「化学繊維」部門から成る樹脂・繊維
分野の結果を見ていくことにしよう．「合成樹脂」
部門からの誘発は，日本からが 4.2％，アメリカ
からが 7.4％，「化学繊維」部門からの誘発は，日
本からが 4.2％，アメリカからが 5.8％となってお
り，2部門ともにアメリカからの誘発の方が大き
くなっている．個別の内容を見ていくと，この分
野でもやはりアメリカの部門から研究部門への誘
発が大きくなっており，「合成樹脂」部門からは
3.5％，「化学繊維」部門からは 2.5％と高い割合
を示している．
次に，「医薬品」部門の結果を確認していくこ
とにしよう．この部門からの誘発は，日本からが
10.6％，アメリカからが 7.2％となっており，両
国ともに情報部門との関連が非常に強くなってい
る．より詳細な内容を見ていくと，日本の部門か
らの誘発は，通信部門，広告部門，情報サービス
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部門の 3部門に付加価値が集中しており，それぞ
れ 2.4％，2.1％，1.7％と高い割合を示している．
また，インターネット・サービス部門への誘発が
大きくなっていることも，日本の部門の特徴と
なっている．他方，アメリカの部門からの誘発は，
研究部門に付加価値が集中しており，その割合は
3.0％とかなり大きくなっている．
続いて，「石鹸・合成洗剤・界面活性剤」部門
と「化粧品・歯みがき」部門から成る石けん・界
面活性剤・化粧品分野の結果を見ていこう．「石
鹸・合成洗剤・界面活性剤」部門からの誘発は，
日本からが 11.8％，アメリカからが 5.7％，「化粧
品・歯みがき」部門からの誘発は，日本からが
16.3％，アメリカからが 7.3％となっており，2部
門ともに日本からの誘発の方が大きくなってい
る．この分野で注目すべきは，日本からの誘発が
非常に大きくなっていることであり，「化粧品・
歯みがき」部門からの誘発は，全産業部門の誘発
のなかで最大となっている．個別の内容を見てい
くと，日本からの誘発は広告部門への偏りが大き
くなっており，「石鹸・合成洗剤・界面活性剤」
部門からが 4.2％，「化粧品・歯みがき」部門から
が 6.4％となっている．また，日本からの誘発は，
新聞部門や放送部門の配分も大きくなっており，
製品のイメージに関する部門に付加価値が集中し
ていることがわかる．これに対して，アメリカか
らの誘発は 2部門ともに研究部門への誘発が大き
くなっており，製品の研究・開発を行う部門との
関連が強くなっている．その他では，日本の部門
とインターネット・サービス部門との関連が非常
に強くなっているのも，この分野の特徴となって
いる．
「塗料・印刷インキ」部門，「その他の化学製
品」部門から成る化学最終製品分野の結果を見て
いこう．「塗料・印刷インキ」部門からの誘発は，
日本からが 5.2％，アメリカからが 7.9％，「その
他の化学製品」部門からの誘発は，日本からが
6.1％，アメリカからが 8.5％となっており，2部
門ともにアメリカからの誘発の方が大きくなって

いる．この日米の差は，研究部門への配分によっ
て生じており，アメリカの「塗料・印刷インキ」
部門と「その他の化学製品」部門からの誘発は，
それぞれ 3.4％，4.0％と非常に大きな割合となっ
ている．これに対して，日本は印刷部門への誘発
が大きくなっており，「塗料・印刷インキ」部門
からが 1.2％，「その他の化学製品」部門からが
1.3％となっている．
最後に，「石油・石炭製品」部門の結果を見て
いこう．この部門からの誘発は，日本からが
1.1％，アメリカからが 4.5％なっており，アメリ
カの誘発の方が大きくなっている．この部門で
は，情報サービス部門へのアメリカからの誘発が
1.2％と大きくなっているぐらいで，その他では
特に目立った部門はない．

4.6　プラスチック・ゴム・革製品分野
プラスチック・ゴム・革製品分野の結果を見て
いこう（表 4-6参照）．まずは，「プラスチック製
品」部門からの誘発を見ていくと，日本からが
3.7％，アメリカからが 4.6％となっており，アメ
リカの方が 0.9ポイントほど大きくなっている．
この部門では，研究部門へのアメリカからの誘発
が 1.1％と大きくなっている．
タイヤ・チューブなどの製造を行う「ゴム製品」
部門の結果を見ていこう．この部門からの誘発
は，日本からが 4.0％，アメリカからが 4.2％と
なっており，僅かではあるがアメリカの方が大き
くなっている．この部門は，情報サービス部門へ
のアメリカからの誘発が 1.0％と大きくなっている．
次に，「履物」部門の結果を見ていこう．この
部門からの誘発は，日本からが 3.6％，アメリカ
からが 4.8％となっており，日米の差は 1.2ポイ
ントとなっている．個別の内容を見ていくと，研
究部門へのアメリカからの誘発が 1.0％と大きく
なっている
最後に，「製革・毛皮」部門と「その他の革製品」
部門から成る革製品分野の結果を見ていこう．
「製革・毛皮」部門では，日本からの誘発が 3.0％，
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アメリカからの誘発が 4.1％，「その他の革製品」
部門では，日本からの誘発が 3.9％，アメリカか
らの誘発が 5.6％となっており，2部門ともにア
メリカからの誘発の方が大きくなっている．この
分野では，アメリカの「その他の革製品」部門か
ら研究部門，情報サービス部門への誘発が大きく
なっており，その割合はそれぞれ 1.0％，1.2％と
なっている．

4.7　窯業・土石製品分野
窯業・土石製品分野の結果を見ていこう（表

4-7参照）．まず，「ガラス・ガラス製品」部門の
結果から見ていくと，日本からの誘発は 3.9％，
アメリカらの誘発は 3.5％となっており，日本の
方が 0.4ポイントほど大きくなっている．この部
門は，日米ともに情報部門との関連があまり強く
はなく，付加価値配分において特に目立った部門
はない．
次に，「セメント」部門，「生コンクリート」部門，

「セメント製品及び建設用土石製品」部門から成
るセメント製品分野の結果を見ていくことしよ
う．この分野においては，日本からの誘発が 3.1～
4.1％，アメリカからの誘発が 2.8～4.1％となって
おり，「セメント」部門以外はアメリカからの誘
発の方が大きくなっている．個別の内容を見る
と，この分野も情報部門との関連が弱くなってお
り，付加価値配分において目立った部門はない．
最後に，「陶磁器」部門，「炭素・黒鉛製品」部
門，「その他の窯業・土石製品」部門から成る陶
磁器・窯業・土石製品分野の結果を見ていこう．
この分野からの誘発は，日本からが 3.5～4.4％，
アメリカからが 3.3～3.9％となっており，「その
他の窯業・土石製品」部門以外は日本からの誘発
が大きくなっている．この分野では，日本の「陶
磁器」部門から情報サービス部門への誘発が
1.1％と大きくなっている．

4.8　鉄鋼・非鉄金属・金属製品分野
鉄鋼・非鉄金属・金属製品分野の結果を見てい

こう（表 4-8参照）．まずは，「鉄鋼・同一次製品」
部門からの誘発を見ていくと，日本からが 2.8％，
アメリカからが 3.4％となっており，アメリカの
方が 0.6ポイントほど大きくなっている．この部
門も情報部門との関連が弱く，個別の配分を見て
も，特に目立った部門はない．
次に，「銅・伸銅品」部門，「アルミニウム・同
圧延製品」部門，「電線・ケーブル」部門，「その
他の非鉄金属・同加工品」部門から成る非鉄金
属・同製品分野の結果を確認していくことにしよ
う．この分野からの誘発は，日本からが 3.9～
4.4％，アメリカからが 3.4～4.2％となっており，
「電線・ケーブル」部門以外は日本からの誘発が
大きくなっている．個別の内容を見ていくと，こ
の分野からの誘発は，日本の「アルミニウム・同
圧延製品」部門から情報サービス部門への誘発が
1.1％，日本の「その他の非鉄金属・同加工品」
部門から通信部門と情報サービス部門への誘発が
ともに 1.1％と大きくなっている．
最後に，「建設・建築用金属製品」部門，「その
他の金属製品」部門から成る金属製品分野の結果
を見ていこう．「建設・建築用金属製品」部門で
は，日本からの誘発が 3.9％，アメリカからの誘
発が 4.5％，「その他の金属製品」部門では，日本
からの誘発が 3.1％，アメリカからの誘発が 3.9％
となっており，2部門ともにアメリカからの誘発
の方が大きくなっている．個別の内容を見ると，
日米ともに「建設・建築用金属製品」部門から通
信部門への誘発が 1.1％と大きくなっている．

4.9　一般機械分野
一般機械分野の結果を見ていこう（表 4-9参

照）．まずは，「原動機・ボイラ」部門，「土木建設・
運搬機械」部門，「農業機械」部門，「金属加工・
工作機械」部門，「その他の一般産業機械」から
成る一般産業機械分野の結果から確認していこ
う．この分野からの誘発は，日本からが 3.8～
4.2％，アメリカからが 3.3～5.5％となっており，
「原動機・ボイラ」部門と「土木建設・運搬機械」
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部門以外は，アメリカからの誘発の方が大きく
なっている．個別の配分を見ていくと，情報サー
ビス部門への誘発で，日本の「土木建設・運搬機
械」部門からが 1.2％，アメリカの「金属加工・
工作機械」部門からが 1.7％と高い割合になって
いる．
次に，「特殊産業機械」部門，「半導体製造装置」
部門，「その他の一般機械」部門から成る特殊産
業機械分野の結果を確認していくことにしよう．
この分野からの誘発は，日本からが 3.6～4.5％，
アメリカからが 3.9～5.6％となっており，全ての
部門でアメリカからの誘発の方が大きくなってい
る．この分野においては，情報サービス部門への
誘発が大きくなっており，特に，日本の「特殊産
業機械」部門からは 1.5％，アメリカの「半導体
製造装置」部門からは 1.9％と高い割合を示して
いる．
最後に，「サービス用機械」部門の結果を確認
していこう．この部門からの誘発は，日本からが
5.7％，アメリカからが 5.3％となっており，日本
の方が 0.4ポイントほど大きくなっている．この
部門は，「製造部門（G）」のなかでは情報部門と
の関連がやや強くなっており，個別の内容を見て
いくと，日本からは，印刷部門と情報サービス部
門への誘発が大きくなっており，その割合はそれ
ぞれ 1.3％，1.2％となっている．他方，アメリカ
からは，通信部門と情報サービス部門への誘発
が，それぞれ 1.3％，1.2％と大きくなっている．

4.10　電気機械分野
電気機械分野の結果を確認していくことにしよ
う（表 4-10参照）．この電気機械分野は，情報部
門との関連が非常に強い分野となっている．
まずは，電気音響機器やラジオ・テレビ受信機
を製造する「民生用電子機器」部門，民生用エア
コンディショナなどを製造する「民生用電気機
器」部門から成る民生用機器分野の結果から確認
していくことにしよう．「民生用電子機器」部門
では，日本からの誘発が 6.8％，アメリカからの

誘発が 11.3％となっており，日米の差は 4.5ポイ
ントとかなり大きくなっている．他方，「民生用
電気機器」部門では，日本からの誘発が 5.4％，
アメリカからの誘発が 4.1％となっており，日本
の方が 1.3ポイントほど大きくなっている．個別
の配分を見ていくと，アメリカの「民生用電子機
器」部門から情報サービス部門への誘発が 6.6％
と非常に高い割合を示しており，音響機器などの
ソフトウェアを作成する部門との関連が非常に強
くなっていることが伺える．日本の「民生用電子
機器」部門も情報サービス部門への誘発が 1.5％
と大きくなっているが，アメリカの部門ほど情報
部門との関連は強くなってはいない．
「電子計算機」部門，「電子計算機付属装置」
部門，「有線電気通信機械」部門，「その他の電気
通信機械」部門から成る電子・通信機械機器分野
の結果を見ていこう．まずは，パーソナルコン
ピュータ（PC）などを製造する「電子計算機」
部門の結果から見ていくと，日本からの誘発が
8.2％，アメリカからの誘発が 12.9％となってお
り，両国ともに情報部門との関連が非常に強く
なっている．個別の内容を見ていくと，日本から
は，印刷部門，通信部門，広告部門，情報サービ
ス部門への誘発が大きくなっており，その割合
は，それぞれ 1.2％，1.3％，1.1％，2.5％となっ
ている．他方のアメリカは，情報サービス部門へ
の誘発が 8.4％と配分の偏りがかなり大きくなっ
ており，PCなどのプログラムやソフトウェアの
開発などを行う部門との結びつきが非常に強く
なっていることがわかる．
次に「電子計算機付属装置」部門の結果を見て
いくと，日本からの誘発が 6.4％，アメリカから
の誘発が 14.4％となっており，この部門もアメリ
カからの誘発が突出して大きくなっている．個別
の内容を見ていくと，日本からは，情報サービス
部門への誘発が大きくなっており，その割合は
2.3％となっている．これに対して，アメリカか
らは，研究部門，情報サービス部門への誘発が大
きくなっており，その割合は，それぞれ 2.2％，
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8.1％となっている．ここでも，アメリカの部門
は情報サービス部門との関連が非常に強くなって
いる．
さらに，電話機やファクシミリなどを製造する

「有線電気通信機械」部門の結果を見ていこう．
この部門は，日本からの誘発が 6.9％，アメリカ
からの誘発が 8.4％となっており，アメリカの方
が 1.5ポイントほど大きくなっている．この部門
では，日本からは，印刷部門，通信部門，情報サー
ビス部門への誘発が大きくなっており，それぞれ
の割合は，1.1％，1.2％，1.7％となっている．こ
れに対して，アメリカからは，通信，研究，情報
サービス部門への誘発が大きくなっており，それ
ぞれの割合は，1.0％，2.0％，3.4％となっている．
無線通信機械などを製造する「その他の電気通
信機械」部門の結果を見ていこう．この部門から
は，日本からの誘発が 6.4％，アメリカからの誘
発が 12.2％となっており，日米の差は 5.8ポイン
トとかなり大きくなっている．この差は研究部門
や情報サービス部門の配分によって生じており，
アメリカの研究部門への誘発は 2.5％，情報サー
ビス部門への誘発は 5.7％と非常に高い割合を示
している．
次に，「電子応用装置」部門，「電気計測器」部
門，「半導体素子・集積回路」部門，「電子管」部
門，「磁気テープ・フレキシブルディスク」部門
から成る電機・電子部品及び付属品分野の結果を
見ていくことにしよう．この分野からの誘発は，
日本からが 5.5～6.4％，アメリカからが 4.7～
12.5％となっており，「電子管」部門以外はアメ
リカからの誘発の方が大きくなっている．この分
野で目を引くのは，アメリカの「電気計測機」部
門と「磁気テープ・フレキシブルディスク」から
の誘発の大きさであり，それぞれ 12.0％，12.5％
と非常に高い割合を示している．その内訳を見る
と，両部門ともに情報サービス部門への誘発が大
きくなっており，それぞれ 7.5％，8.8％となって
おいる．これに対して，情報サービス部門への日
本からの誘発は，この分野では「電子応用装置」

部門からの 2.1％が最大となっており，アメリカ
の部門と比べると，この部門との関連はそれほど
強くなってはいない．
最後に，「回転電気機械」部門，「電球」部門，

「その他の電子部品」部門，「電池」部門，「その
他の電気機器」部門から成るその他の電気機器分
野からの誘発を確認していくことにしよう．この
分野からの誘発は，日本からが 4.5～5.7％，アメ
リカからが 2.5～6.8％となっており，「その他の
電子部品」部門以外は日本からの誘発の方が大き
くなっている．この分野は，他の電気機械分野と
比較すると，それほど情報部門との関連が強く
なってはおらず，特に，情報サービス部門とアメ
リカの部門との関連はかなり弱くなっている．情
報サービス部門への誘発は，この分野では，全て
日本の部門の方が大きくなっている．

4.11　輸送機械分野
輸送機械分野の結果を見ていこう（表 4-11参

照）．まずは，「自動車」部門と「自動車部品」部
門から成る自動車分野の結果から見ていくことに
しよう．「自動車」部門からの誘発は，日本から
が 4.8％，アメリカからが 4.1％となっており，日
本の方が 0.7ポイントほど大きくなっている．他
方，「自動車部品」部門からの誘発は，日本から
が 3.9％，アメリカからが 4.3％となっており，ア
メリカの方が 0.4ポイントほど大きくなってい
る．予想とは異なり，この分野と情報部門との関
連はそれほど強くなってはいない．マーケティン
グ活動との関連が深い広告部門への誘発を見て
も，日本からが 0.9％，アメリカからが 0.5％と
なっており，先に見た「化粧品・歯みがき」部門
からの誘発ほど大きな割合にはなっていない．
次に，「二輪自動車・自転車」部門，「船舶・同
修理」部門，「鉄道車両」部門，「航空機・同修理」
部門，「その他の輸送機械（除別掲）」部門から成
るその他の輸送機械・同修理分野の結果を見てい
くことにしよう．この分野からの誘発は，日本か
らが 3.4～4.6％，アメリカからが 4.4～6.8％と
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なっており，「その他の輸送機械（除別掲）」部門
以外はアメリカからの誘発の方が大きくなってい
る．この分野からの誘発は，先に見た自動車分野
と比較すると，情報サービス部門への誘発が大き
くなっており，アメリカの「二輪自動車・自転車」
部門と「船舶・同修理」部門からの誘発は，それ
ぞれ 3.4％，2.1％と高い割合を示している．

4.12　精密機械・その他の製造工業製品分野
精密機械・その他の製造工業製品分野の結果を
見ていこう（表 4-12参照）．まずは，「カメラ・
複写機」部門，「医療用機械器具」部門，分析器・
試験機・計量器・測定器などの理化学機械器具を
製造する「その他の精密機械」部門から成る精密
機械分野からの結果を見ていくことにしよう．こ
の分野では，日本からの誘発が 4.5～6.8％，アメ
リカからの誘発が 3.0～12.1％となっており，「そ
の他の精密機械」部門以外は日本からの誘発の方
が大きくなっている．この分野で注目すべきは，
アメリカの「その他の精密機械」部門からの誘発
であり，その割合は 12.1％と突出して大きくなっ
ている．その内訳を見ていくと，情報サービス部
門への誘発が 6.7％と高い割合を示しており，ソ
フトウェア開発や情報処理を行う部門との結びつ
きが非常に強くなっている．
次に，「玩具・運動用品」部門，「楽器」部門，「情
報記録物」部門，「筆記具・文具」部門，「身辺細
貨品」部門，「武器」部門，「その他の製造工業品」
部門から成るその他の製造工業製品分野の結果を
確認していくことにしよう．この分野は，日本か
らの誘発が 4.0～9.4％，アメリカからの誘発が
3.1～11.3％となっており，「情報記録物」部門と
「身辺細貨品」部門以外は日本からの誘発の方が
大きくなっている．この分野で目を引くのは，
オーディオディスクレコードや磁気カードなどを
製造する「情報記録物」部門からの誘発の大きさ
であり，日本は 9.4％，アメリカは 11.3％とかな
り高い割合を示している．その内訳を見ると，日
本からの誘発は印刷部門に付加価値が集中してい

るのに対し，アメリカからのそれは，広告部門と
情報サービス部門に付加価値が多く流れている．
また，このアメリカの部門からの誘発は，新聞部
門，出版部門，放送部門，インターネット・サー
ビス部門の割合が他部門よりも大きくなってお
り，イメージの生産に関連する部門にも付加価値
が多く流れている．その他では，日本の「玩具・
運動用品」部門と「筆記具・文具」部門から広告
部門への誘発が大きくなっており，それぞれ
1.6％，1.9％と高い割合を示している．

4.13　建設分野
建設分野の結果を見ていこう（表 4-13参照）．
この分野はサービス部門に分類されるが，情報部
門との関連はそれほど強くなってはいない．
まずは，「住宅新建築」部門，「非住宅新建築」
部門，「建設補修」部門から成る建築および補修
分野の結果を見ていくことにしよう．この分野で
は，日本からの誘発が 2.6～4.1％，アメリカから
の誘発が 2.6～3.4％となっており，「建設補修」
部門以外はアメリカからの誘発の方が大きくなっ
ている．個別の内容を見ると，日本の「建設補修」
部門から通信部門への誘発が 2.1％と大きくなっ
ており，情報通信に関わる部門との関連が強く
なっている．
次に，土木建設分野に分類される「その他の建
設」部門の結果を見ていくことしよう．この部門
からの誘発は，日本からが 3.3％，アメリカから
が 3.0％となっており，両国ともに情報部門との
関連はそれほど強くなってはいない．個別の内容
を見ると，日本の部門から通信部門への誘発が
1.3％と大きくなっている．

4.14　�電力・ガス・水道・熱供給・廃棄物処理
分野

電力・ガス・水道・熱供給・廃棄物処理分野の
結果を確認していくことにしよう（表 4-14参
照）．この分野からの誘発は，日本からが 2.2～
7.1％，アメリカからが 1.4～3.7％となっており，
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「廃棄物処理」部門以外は日本からの誘発が大き
くなっている．この分野で目を引くのは，日本の
「ガス」部門からの誘発の大きさであり，その割
合は 7.1％と非常に高い割合を示している．その
内訳を見ていくと，広告部門と情報サービス部門
への配分が大きくなっており，それぞれ 1.2％，
2.2％と大きくなっている．その他の部門の結果
を見ていくと，この分野では，情報サービス部門
と日本の部門との関連が強くなっており，「電力」
部門からの誘発が 1.5％，「水道・熱供給業」部門
からの誘発が 3.0％と高い割合を示している．こ
れに対して，アメリカの部門からの誘発は，付加
価値配分で特に目立った部門はなく，情報部門と
の関連は非常に弱くなっている．

4.15　商業分野
商業分野の結果を見ていこう（表 4-15参照）．
まずは，「卸売」部門の結果から見ていくと，日
本からの誘発が 4.7％，アメリカからの誘発が
5.0％となっており，アメリカの方が 0.3ポイント
ほど高くなっている．個別の内容を見ていくと，
日本は通信部門と情報サービス部門への誘発が大
きくなっており，情報伝達や情報処理を行う部門
との関連が強くなっている．これに対して，アメ
リカからの誘発は，特に配分が大きくなっている
部門はない．
次に，「小売」部門の結果を見ていこう．この
部門からの誘発は，日本からが 6.5％，アメリカ
からが 4.9％となっており，日米の差は 1.6ポイ
ントとやや大きくなっている．個別の内容を見て
いくと，日本からは，ここでも通信部門と情報
サービス部門への誘発が大きくなっており，とも
に 1.6％と高い割合を示している．これは，POS

システムの構築などによって情報部門との関連が
強くなっていることが考えられる．これに対し
て，アメリカからの誘発は，付加価値配分におい
て特に目立った部門はない．

4.16　金融・保険・不動産分野
金融・保険・不動産分野の結果を確認していこ
う（表 4-16参照）．まずは，金融・保険分野の結
果から見ていくと，「金融」部門では，日本から
の誘発が 8.9％，アメリカからの誘発が 4.9％，「保
険」部門では，日本からの誘発が 8.2％，アメリ
カからの誘発が 4.1％となっており，2部門とも
に日本からの誘発の方が大きくなっている．この
分野で目を引くのは，情報サービス部門への日本
からの誘発の大きさである．その割合は「金融」
部門からが 2.4％，「保険」部門からが 3.0％となっ
ており，かなり高い割合を示している．また，こ
の金融・保険分野は，インターネット・サービス
部門への誘発が他分野に比べてやや大きくなって
いる．
次に，「不動産業」部門と「住宅賃貸料（帰属
家賃）」部門から成る不動産分野の結果を見てい
こう．「不動産業」部門では，日本からの誘発が
2.4％，アメリカからの誘発が 1.2％，「住宅賃貸
料（帰属家賃）」部門では，日本からの誘発が
0.7％，アメリカからの誘発が 1.2％となっており，
この分野は日米ともに情報部門との関連が非常に
弱くなっている．個別の内容を見ても，付加価値
配分において特に目立った部門はない．

4.17　運輸分野
運輸分野の結果を見ていこう（表 4-17参照）．
まずは，「鉄道」部門，「道路旅客輸送」部門，「道
路貨物輸送」部門から成る鉄道・道路輸送分野の
結果から確認していくことにしよう．この分野に
おいては，日本からの誘発が 1.8～3.2％，アメリ
カからの誘発が 4.0～6.4％となっており，全ての
部門でアメリカからの誘発が大きくなっている．
個別の内容を見ていくと，この分野では通信部門
と情報サービス部門へのアメリカからの誘発が大
きくなっているのが特徴となっている．また，ア
メリカの「道路貨物輸送」部門は，郵便部門との
関連が強くなっており，その誘発は 3.2％とかな
り高い割合を示している．
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次に，「水運・同付帯サービス」部門，「航空輸
送・同付帯サービス」部門，「その他の運輸付帯
サービス」部門から成る水運・空輸・その他の運
輸分野の結果を見ていこう．この分野において
は，日本からの誘発が 2.8～5.3％，アメリカから
の誘発が 4.4～5.9％となっており，「航空輸送・
同付帯サービス」部門以外はアメリカからの誘発
が大きくなっている．個別の内容を見ていくと，
この分野においては，日米ともに通信部門への誘
発が大きくなっている．また，アメリカの「水運・
同付帯サービス」部門と「その他の運輸付帯サー
ビス」部門は郵便部門への誘発が大きくなってお
り，ともに 2.1％と高い割合を示している．
続いて「倉庫」部門の結果を見ていこう．この
部門からの誘発は，日本からが 4.0％，アメリカ
からが 3.3％となっており，日本の方が 0.7ポイ
ントほど大きくなっている．この差は通信部門へ
の配分によって生じており，同部門への日本から
の誘発は 1.6％とかなり大きくなっている．
最後に「旅行代理業」部門の結果を確認してい
こう．この部門からの誘発は，日本からの誘発が
11.0％，アメリカからの誘発が 10.0％となってお
り，両国ともに情報部門との関連が非常に強く
なっている．その詳細な内訳を見ていくと，両国
ともに印刷部門，通信部門，広告部門，情報サー
ビス部門への誘発が大きくなっている．特に，情
報サービス部門への誘発は，日本からが 3.3％，
アメリカからが 2.2％とかなり高い割合を示して
おり，この部門は，情報システムの開発や情報処
理を行う部門との関わりが強くなっていることが
伺える．また，それと関連して，インターネット・
サービス部門への誘発がやや大きくなっているこ
とも，この部門の特徴となっている．

4.18　サービス分野
サービス業の結果を見ていこう（表 4-18参
照）．まずは，「公務」部門，「教育」部門から成
る公務・教育サービス分野の結果を見ていくと，
「公務」部門では，日本からの誘発が 3.9％，アメ

リカからの誘発が 7.3％，「教育」部門では，日本
からの誘発が 2.0％，アメリカからの誘発が 6.1％
となっており，2部門ともにアメリカからの誘発
の方が大きくなっている．個別の内容を見ていく
と，アメリカの 2部門ともに通信部門，研究部門，
情報サービス部門への誘発が大きくなっているこ
とがわかる．また，アメリカの「教育」部門は，
インターネット・サービス部門への誘発が 0.6％
と大きくなっており，この誘発割合は全産業部門
のなかで最大となっている．これに対して，日本
からの誘発は，「公務」部門から情報サービス部
門への誘発が 1.3％と大きくなっているたけで，
全体的に情報部門との関連は弱くなっている．
次に，「医療・保健・介護」部門，「獣医業」部
門，「その他非営利団体」部門から成る医療・保
険・その他の非営利サービス分野の結果を確認し
ていくことしよう．この分野からの誘発は，日本
からが 3.1～8.3％，アメリカからが 3.3～6.1％と
なっており，「獣医業」部門以外は日本からの誘
発の方が大きくなっている．この分野では，両国
ともに「その他非営利団体」部門からの誘発が大
きくなっており，その内訳を見ると，通信部門や
情報サービス部門に付加価値が多く配分されてい
る．また，日本の「その他非営利団体」部門から
の誘発は，印刷部門にも付加価値が多く配分され
ており，その割合は 2.9％とかなり大きくなって
いる．
続いて「機械器具賃貸業」部門，「貸自動車」
部門，「その他の物品賃貸業」部門から成る物品
賃貸サービス分野の結果を確認していこう．この
分野からの誘発は，日本からが 2.6～3.1％，アメ
リカからが 4.3～5.8％となっており，全ての部門
でアメリカからの誘発の方が大きくなっている．
この分野では，アメリカの 3部門ともに通信部門
への誘発が大きくなっており，この部門の配分で
日米の誘発の差が開いている．
「自動車修理」部門，「その他の修理」部門か
ら成る修理サービス分野の結果を見ていこう．
「自動車修理」部門からの誘発は，日本が 3.4％，
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アメリカが 4.4％，「その他の修理」部門からの誘
発は，日本が 4.0％，アメリカが 3.5％となってお
り，この分野は，日米ともに情報部門との関連が
それほど強くなってはいない．個別の内容を見て
いくと，日米の 2部門ともに，通信部門への誘発
がやや大きくなっている．
さらに「建物サービス」部門，「法務・財務・
会計サービス」部門，「その他の対事業所サービ
ス」部門から成るその他の対事業所サービス分野
の結果を見ていくことにしよう．この分野からの
誘発は，日本からが 4.1～5.8％，アメリカからが
4.1～5.7％となっており，「建物サービス」部門以
外は日本からの誘発の方が大きくなっている．個
別の内容を見ていくと，アメリカの「建物サービ
ス」部門と通信部門の関連が強くなっており，そ
の誘発割合は 2.5％と高い割合を示している．ま
た，この部門は，インターネット・サービス部門
への誘発が他部門よりもやや大きくなっている．
その他では，日本の「法務・財務・会計サービス」
部門から情報サービス部門に付加価値が多く流れ
ており，その誘発割合は 2.2％とかなり大きく
なっている．
「映画」部門と「娯楽サービス」部門から成る
娯楽サービス分野の結果を見ていこう．「映画」
部門では，日本からの誘発が 5.6％，アメリカか
らの誘発が 5.1％，「娯楽サービス」部門では，日
本からの誘発が 5.0％，アメリカからの誘発が
4.4％となっており，2部門ともに日本からの誘発
の方が大きくなっている．個別の内容を見ていく
と，日本の部門から印刷部門への誘発が大きく
なっており，この部門の配分によって日米の差が
開いている．また，「映画」部門からの誘発は，
日米ともに広告部門への誘発が大きくなってい
る．
最後に，「飲食店」部門，「旅館・その他の宿泊
所」部門，「理容・美容業」部門，「その他の対個
人サービス」部門から成る飲食・その他の対個人
サービス分野の結果を確認していこう．この分野
では，日本からの誘発が 3.0～4.4％，アメリカか

らの誘発が 4.4～7.1％となっており，全ての部門
でアメリカからの誘発の方が大きくなっている．
この分野で目を引くのは，アメリカの「旅館・そ
の他の宿泊所」部門からの誘発が 7.1％とかなり
高い割合になっていることである．その詳細を見
ると，郵便部門，通信部門，広告部門に付加価値
が集中しており，その割合は，それぞれ 1.4％，
1.2％，1.2％と大きくなっている．日本において
は，「飲食店」部門から通信部門への誘発が 1.4％
と大きくなっている．

5．おわりに

以上，ʼ05日米 I-O表を利用して，日米の産業
部門から情報部門への付加価値誘発構造を，マク
ロ，メゾ・マクロの視点から分析してきた．その
分析結果を要約すれば，次のようになる．
まず，日米の「財貨部門（G）」「サービス部門

（S）」「流通部門（D」からの付加価値誘発構造に
注目し，マクロの視点から「情報部門（I）」との
関連を分析した．この情報部門のマクロ分析に
よって明らかになったのは，次のようなことで
あった．
・ 「財貨部門（G）」では，アメリカの部門からの
誘発の方が大きくなっており，「情報部門（I）」
の個別の内容を見ると，日米ともに情報サービ
ス部門との関連が強くなっている．また，日本
の部門は，広告部門などの製品のイメージに関
わる部門との関連が強くなっているのに対し，
アメリカの部門は，製品の研究・開発を行う研
究部門との関連が強くなっている．
・�「サービス部門（S）」では，アメリカの部門か
らの誘発の方が大きくなっており，「情報部門
（I）」の個別の内容を見ると，日米ともに通信
部門と情報サービス部門への誘発が大きくなっ
ており，情報の伝達や情報システムの構築など
を行っている部門との関連が強くなっている．
・�「流通部門（S）」では，日米の誘発は同規模と
なっており，「情報部門（I）」の個別の内容を
見ると，日本の部門は，通信部門と情報サービ
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ス部門への誘発が大きくなっており，POSな
どの情報システムの構築によって，これらの部
門との関連が強くなっていることが伺える．ア
メリカの部門もこの 2部門への誘発が大きく
なってはいるが，日本の部門ほど関連は強く
なっていない．
次に，日米の各産業部門からの付加価値誘発構
造に注目し，メゾ・マクロの視点から，情報部門
との関連を分析した．マクロ分析の内容を踏ま
え，その主な結果をまとめると，次のようになる．
・�「財貨部門（G）」に属する日本の産業部門では，
化学・石油・石炭製品分野の「石鹸・合成洗剤・
界面活性剤」部門や「化粧品・歯みがき」部門
からの誘発が非常に高い割合を示しており，情
報部門の配分では，広告部門に付加価値が集中
している．また，電気機械分野の産業部門にお
いては，情報サービス分野への誘発が大きく
なっている．
・�「財貨部門（G）」に属するアメリカの産業部門
では，電気機械分野の「民生用電子機器」部門，
「電子計算機」部門，「電子計算機付属装置」部
門，「その他の電気通信機械」部門，「電気計測
器」部門，「磁気テープ・フレキシブルディス
ク」部門などからの誘発が高い割合を示してお
り，情報部門の配分では，情報サービス部門へ
の付加価値の偏りが大きくなっている．また，
アメリカの化学・石油・石炭製品分野や電気機
械分野においては，研究部門への誘発が大きく
なっている．
・�「サービス部門（S）」に属する日本の産業部門
では，電力・ガス・水道・熱供給・廃棄物処理
分野の「ガス」部門，「水道・熱供給業」部門，
金融・保険・不動産分野の「金融」部門，「保険」
部門，サービス分野の「その他非営利団体」部
門，「法務・財務・会計サービス」部門などか
らの誘発が高い割合を示しており，情報部門の
内容を見ると，通信部門や情報サービス部門へ
の配分が大きくなっている．
・�「サービス部門（S）」に属するアメリカの産業

部門では，サービス分野の「公務」部門，「教育」
部門，「その他非営利団体」部門，「その他の物
品賃貸業」部門，「建物サービス」部門，「飲食
店」部門，「旅館・その他の宿泊所」部門，「そ
の他の対個人サービス」部門などからの誘発が
大きくなっており，情報部門の内容を見ると，
通信部門や情報サービス部門への配分が大きく
なっている．また，他分野と比較すると，サー
ビス分野の産業部門からの誘発は，インター
ネット・サービス部門への配分がやや大きく
なっている．
・�「流通部門（D）」に属する日本の産業部門では，
商業分野の「小売」部門からの誘発が大きく
なっており，情報部門の内容を見ると，通信部
門や情報サービス部門への配分が大きくなって
いる．また，商業分野の「卸売」部門や運輸分
野の「航空輸送・同付帯サービス」部門も，通
信部門や情報サービス部門との関連が強くなっ
ている．
・�「流通部門（D）」に属するアメリカの産業部門
では，運輸分野の「道路貨物輸送」部門や「そ
の他の運輸付帯サービス」部門などからの誘発
が大きくなっており，情報部門の内容を見る
と，郵便部門，通信部門，情報サービス部門へ
の配分が大きくなっている．

以上の分析によって，日米の経済活動のなか
で，情報通信活動や研究・開発などを行う情報部
門がどのような位置を占めているのかが明らかに
なった．たとえば，財貨部門から情報部門への付
加価値誘発は，日米の生産やマーケティングに対
する考えの違いを如実に表していた．アメリカは
製品の研究・開発に関連する部門に付加価値が多
く配分されていたのに対し，日本は製品のイメー
ジに関連する部門に付加価値が多く配分されてい
た．かつて，商業経済論は，広告などを中心とし
たマーケティングの差別化情報によって，商業の
社会的な比較評価機能が制限されていることを指
摘していたが，日本においては，その状況はあま
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り変わっていないようである 4）．この結果は，消
費者情報の公共化について再考する契機となるだ
ろう．
マクロ─メゾ・マクロ次元からの数量的な分析
は研究の蓄積が乏しいだけに，ここで明らかに
なった結果は，マーケティング・ネットワークや
消費者情報システムなどの理論研究の発展に寄与
することになるだろう．だが，本稿で行った分析
は，情報通信関連分野の産業部門を扱うことがで
きなかったため，情報部門の範囲はかなり狭く
なっており，情報部門の分析としては十分なもの
になっていない 5）．将来，産業連関表の作成にお
いて，より細かい部門分類が行われるようになれ
ば，情報通信関連部門と一般の産業部門との境界
線が明確になり，より詳細な分析が行えるように
なるだろう．
また，今回の分析では，ʼ05日米 I-O表から新

設された「インターネット・サービス」部門と日
米の産業部門との関連は，それほど強くなっては
いなかった．しかし，クラウド・コンピューティ
ングなどの登場によって，インターネット環境が
大きく変化した現在においては，各産業部門と
「インターネット・サービス」部門との関連は非
常に強くなっていることが予想される．しかし，
産業連関表の作成には膨大な時間がかかるため，
このような時系列の変化を捉える分析は，すぐに
は行うことはできない．新たなデータが公開さ
れ，このような時系列分析が行えるようになれ
ば，さらに研究は充実したものになるだろう．こ
れらは，これからの研究課題となる．

注
1） 田村正紀（2001）『流通原理』千倉書房，312ペー
ジ．

2） 江上哲『現代流通のマクロ分析』ミネルヴァ書
房，1996年，115-118ページ．江上の分類は，商
業マージン表を根拠にしている．

3） ストーン方式による処理法については，以下を
参照されたい．宮澤健一編（2002）『産業連関分

析入門』日本経済新聞社，77-79ページ．
4） 商業の比較評価機能の低下問題については，商
業の「社会性」の位置づけを問う必要がある．
詳細な議論については，石原武政（1983），田村
晃二（2002），江上哲（2003）などの議論を参照
されたい．

5） 情報部門の定義やその取扱いに関する議論につ
いては，以下の文献が詳しい．廣松毅・大平号
声（1990）『情報経済のマクロ分析』東洋経済新
報社．
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1％
70

,2
52

米
34

,2
02

53
.9
％

17
,9

17
28

.2
％

7,
39

2
11

.6
％

4,
00

2
6.

3％
26

3
0.

4％
26

9
0.

4％
25

6
0.

4％
20

1
0.

3％
62

5
1.

0％
43

0
0.

7％
31

5
0.

5％
72

5
1.

1％
79

0
1.

2％
12

7
0.

2％
63

,5
13

そ
の
他
の
食
料

品
日

16
7,

29
7

60
.1
％

45
,5

99
16

.4
％

54
,1

23
19

.4
％

11
,4

31
4.

1％
47

3
0.

2％
3,

75
1

1.
3％

25
0

0.
1％

45
6

0.
2％

1,
88

3
0.

7％
57

5
0.

2％
21

3
0.

1％
1,

39
3

0.
5％

2,
22

5
0.

8％
21

2
0.

1％
27

8,
45

0

米
14

8,
58

3
58

.4
％

66
,5

02
26

.1
％

30
,1

35
11

.8
％

9,
33

4
3.

7％
44

5
0.

2％
56

9
0.

2％
46

6
0.

2％
72

9
0.

3％
1,

71
0

0.
7％

73
7

0.
3％

97
4

0.
4％

1,
22

5
0.

5％
2,

18
9

0.
9％

28
9

0.
1％

25
4,

55
4

酒
類

日
14

7,
06

8
78

.8
％

18
,2

01
9.

7％
14

,0
02

7.
5％

7,
47

2
4.

0％
50

6
0.

3％
88

3
0.

5％
25

9
0.

1％
21

3
0.

1％
80

7
0.

4％
94

3
0.

5％
64

0.
0％

2,
44

3
1.

3％
1,

16
9

0.
6％

18
6

0.
1％

18
6,

74
4

米
23

1,
68

4
71

.2
％

49
,9

46
15

.4
％

32
,6

43
10

.0
％

11
,0

42
3.

4％
57

4
0.

2％
82

6
0.

3％
58

1
0.

2％
72

4
0.

2％
1,

80
0

0.
6％

94
4

0.
3％

1,
63

3
0.

5％
1,

58
1

0.
5％

2,
06

9
0.

6％
31

0
0.

1％
32

5,
31

6

茶
・
コ
ー
ヒ
ー

日
23

,1
85

65
.5
％

5,
16

3
14

.6
％

5,
46

2
15

.4
％

1,
59

2
4.

5％
76

0.
2％

39
7

1.
1％

44
0.

1％
62

0.
2％

23
4

0.
7％

12
5

0.
4％

19
0.

1％
31

5
0.

9％
28

8
0.

8％
32

0.
1％

35
,4

02

米
11

,8
59

51
.6
％

5,
43

4
23

.6
％

4,
35

6
18

.9
％

1,
34

7
5.

9％
81

0.
4％

89
0.

4％
79

0.
3％

98
0.

4％
22

8
1.

0％
13

2
0.

6％
11

1
0.

5％
22

2
1.

0％
26

4
1.

1％
42

0.
2％

22
,9

96

清
涼
飲
料
／
製

氷
日

17
1,

98
0

70
.5
％

29
,8

45
12

.2
％

31
,2

01
12

.8
％

11
,0

36
4.

5％
70

7
0.

3％
1,

79
3

0.
7％

36
4

0.
1％

33
0

0.
1％

1,
31

9
0.

5％
1,

21
0

0.
5％

16
4

0.
1％

3,
10

7
1.

3％
1,

79
9

0.
7％

24
3

0.
1％

24
4,

06
2

米
13

3,
98

4
56

.7
％

56
,8

37
24

.0
％

32
,5

99
13

.8
％

13
,0

45
5.

5％
68

8
0.

3％
79

6
0.

3％
70

8
0.

3％
78

5
0.

3％
2,

21
5

0.
9％

1,
13

2
0.

5％
1,

96
3

0.
8％

1,
89

5
0.

8％
2,

47
7

1.
0％

38
5

0.
2％

23
6,

46
6

飼
料

日
3,

50
6

48
.0
％

1,
61

2
22

.1
％

1,
93

2
26

.5
％

24
9

3.
4％

10
0.

1％
30

0.
4％

8
0.

1％
20

0.
3％

54
0.

7％
15

0.
2％

10
0.

1％
34

0.
5％

62
0.

8％
6

0.
1％

7,
30

0

米
64

,4
24

50
.5
％

36
,4

70
28

.6
％

21
,7

10
17

.0
％

4,
91

6
3.

9％
22

9
0.

2％
31

0
0.

2％
24

1
0.

2％
46

5
0.

4％
93

8
0.

7％
38

1
0.

3％
54

4
0.

4％
63

2
0.

5％
1,

02
9

0.
8％

14
8

0.
1％

12
7,

52
0

た
ば
こ

日
17

5,
56

9
89

.8
％

10
,2

09
5.

2％
4,

62
8

2.
4％

5,
17

7
2.

6％
34

6
0.

2％
54

0
0.

3％
17

2
0.

1％
10

5
0.

1％
37

4
0.

2％
67

4
0.

3％
69

6
0.

4％
1,

72
8

0.
9％

43
4

0.
2％

10
8

0.
1％

19
5,

58
2

米
38

0,
33

9
91

.0
％

19
,4

52
4.

7％
13

,2
76

3.
2％

4,
91

2
1.

2％
20

6
0.

0％
41

7
0.

1％
21

4
0.

1％
31

0
0.

1％
74

9
0.

2％
33

9
0.

1％
95

6
0.

2％
56

5
0.

1％
1,

03
2

0.
2％

12
4

0.
0％

41
7,

97
8
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産業連関表による情報部門のマクロ分析（河田）
表
4-
3．
繊
維
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

製
糸
・
紡
績

日
57

5
59

.9
％

19
1

19
.9
％

15
9

16
.6
％

35
3.

6％
2

0.
2％

5
0.

5％
2

0.
2％

2
0.

2％
8

0.
8％

2
0.

2％
1

0.
1％

5
0.

5％
7

0.
7％

1
0.

1％
96

0

米
2,

59
5

41
.5
％

2,
23

1
35

.6
％

99
6

15
.9
％

43
8

7.
0％

15
0.

2％
20

0.
3％

17
0.

3％
24

0.
4％

87
1.

4％
26

0.
4％

10
9

1.
7％

42
0.

7％
84

1.
3％

13
0.

2％
6,

26
0

織
物
・
染
色
整

理
日

14
,5

61
62

.0
％

5,
23

5
22

.3
％

2,
80

7
11

.9
％

89
6

3.
8％

55
0.

2％
15

4
0.

7％
33

0.
1％

58
0.

2％
18

1
0.

8％
52

0.
2％

39
0.

2％
12

8
0.

5％
17

6
0.

7％
20

0.
1％

23
,5

00

米
19

,9
68

61
.4
％

7,
51

8
23

.1
％

3,
71

9
11

.4
％

1,
31

6
4.

0％
58

0.
2％

78
0.

2％
62

0.
2％

92
0.

3％
25

0
0.

8％
97

0.
3％

18
2

0.
6％

16
0

0.
5％

29
7

0.
9％

39
0.

1％
32

,5
21

ニ
ッ
ト
生
地

日
1,

94
2

64
.4
％

52
0

17
.2
％

46
8

15
.5
％

87
2.

9％
4

0.
1％

13
0.

4％
3

0.
1％

5
0.

2％
21

0.
7％

5
0.

2％
4

0.
1％

11
0.

4％
19

0.
6％

2
0.

1％
3,

01
7

米
2,

09
6

49
.4
％

1,
34

3
31

.7
％

56
9

13
.4
％

23
1

5.
5％

11
0.

2％
13

0.
3％

11
0.

3％
16

0.
4％

42
1.

0％
17

0.
4％

32
0.

8％
29

0.
7％

53
1.

3％
6

0.
1％

4,
23

9

床
敷
物

日
4,

39
3

55
.6
％

1,
69

3
21

.4
％

1,
41

5
17

.9
％

40
0

5.
1％

20
0.

3％
66

0.
8％

15
0.

2％
23

0.
3％

81
1.

0％
23

0.
3％

10
0.

1％
58

0.
7％

96
1.

2％
9

0.
1％

7,
90

1

米
67

,8
46

65
.2
％

18
,8

78
18

.1
％

13
,1

30
12

.6
％

4,
24

5
4.

1％
16

2
0.

2％
21

4
0.

2％
18

5
0.

2％
31

2
0.

3％
69

6
0.

7％
26

8
0.

3％
1,

02
4

1.
0％

44
5

0.
4％

82
2

0.
8％

11
7

0.
1％

10
4,

10
0

そ
の
他
の
繊
維

工
業
製
品

日
25

,3
04

63
.7
％

7,
40

7
18

.7
％

5,
50

7
13

.9
％

1,
48

9
3.

8％
88

0.
2％

23
2

0.
6％

66
0.

2％
10

7
0.

3％
30

0
0.

8％
79

0.
2％

57
0.

1％
19

2
0.

5％
33

5
0.

8％
32

0.
1％

39
,7

07

米
70

,2
72

65
.6
％

20
,4

17
19

.1
％

11
,8

56
11

.1
％

4,
58

1
4.

3％
21

7
0.

2％
25

9
0.

2％
22

0
0.

2％
29

7
0.

3％
81

6
0.

8％
35

9
0.

3％
68

4
0.

6％
59

8
0.

6％
1,

00
0

0.
9％

13
1

0.
1％

10
7,

12
5

衣
服
・
身
廻
品

日
16

,5
16

59
.7
％

5,
67

2
20

.5
％

4,
22

0
15

.3
％

1,
26

1
4.

6％
82

0.
3％

27
6

1.
0％

45
0.

2％
10

6
0.

4％
23

3
0.

8％
72

0.
3％

29
0.

1％
17

6
0.

6％
21

2
0.

8％
31

0.
1％

27
,6

69

米
11

2,
66

6
61

.4
％

44
,4

74
24

.2
％

17
,7

82
9.

7％
8,

68
8

4.
7％

39
7

0.
2％

1,
02

6
0.

6％
41

7
0.

2％
46

5
0.

3％
1,

46
8

0.
8％

65
6

0.
4％

1,
37

4
0.

7％
1,

09
2

0.
6％

1,
55

9
0.

8％
23

4
0.

1％
18

3,
61

0

表
4-
4．
パ
ル
プ
・
紙
・
木
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

製
材
・
チ
ッ
プ

日
1,

11
1

73
.5
％

17
4

11
.5
％

20
2

13
.4
％

25
1.

6％
1

0.
1％

3
0.

2％
1

0.
0％

2
0.

1％
7

0.
5％

1
0.

1％
0

0.
0％

3
0.

2％
6

0.
4％

1
0.

0％
1,

51
2

米
11

,6
77

63
.8
％

4,
05

5
22

.2
％

2,
02

9
11

.1
％

53
8

2.
9％

19
0.

1％
29

0.
2％

21
0.

1％
53

0.
3％

12
6

0.
7％

32
0.

2％
43

0.
2％

52
0.

3％
14

3
0.

8％
21

0.
1％

18
,2

98

合
板

日
96

8
67

.3
％

21
1

14
.7
％

22
2

15
.5
％

36
2.

5％
2

0.
1％

6
0.

4％
1

0.
1％

2
0.

1％
8

0.
6％

2
0.

1％
1

0.
1％

5
0.

3％
8

0.
6％

1
0.

1％
1,

43
8

米
4,

12
5

69
.5
％

1,
07

8
18

.2
％

57
7

9.
7％

15
7

2.
6％

6
0.

1％
9

0.
2％

7
0.

1％
15

0.
2％

30
0.

5％
11

0.
2％

18
0.

3％
18

0.
3％

39
0.

7％
5

0.
1％

5,
93

7

そ
の
他
の
木
製

品
日

2,
98

4
68

.4
％

65
6

15
.0
％

60
4

13
.8
％

11
9

2.
7％

6
0.

1％
16

0.
4％

3
0.

1％
8

0.
2％

26
0.

6％
8

0.
2％

2
0.

0％
18

0.
4％

30
0.

7％
3

0.
1％

4,
36

3

米
49

,5
07

62
.2
％

17
,4

61
21

.9
％

9,
25

9
11

.6
％

3,
42

1
4.

3％
16

1
0.

2％
22

5
0.

3％
16

4
0.

2％
23

3
0.

3％
65

4
0.

8％
26

8
0.

3％
32

8
0.

4％
44

4
0.

6％
83

8
1.

1％
10

6
0.

1％
79

,6
48

家
具
・
装
備
品
・

建
具

日
18

,5
74

63
.9
％

4,
59

1
15

.8
％

4,
63

9
16

.0
％

1,
26

6
4.

4％
57

0.
2％

22
8

0.
8％

44
0.

2％
62

0.
2％

23
2

0.
8％

86
0.

3％
25

0.
1％

21
6

0.
7％

28
6

1.
0％

31
0.

1％
29

,0
70

米
32

4,
08

7
62

.7
％

10
7,

39
3

20
.8
％

58
,9

36
11

.4
％

26
,1

26
5.

1％
1,

34
3

0.
3％

1,
43

9
0.

3％
1,

32
7

0.
3％

1,
43

6
0.

3％
5,

25
4

1.
0％

2,
22

4
0.

4％
2,

29
0

0.
4％

3,
69

5
0.

7％
6,

30
7

1.
2％

81
1

0.
2％

51
6,

54
1

パ
ル
プ

日
14

5
38

.2
％

11
4

29
.9
％

10
6

27
.8
％

16
4.

1％
1

0.
1％

2
0.

5％
1

0.
1％

1
0.

3％
4

0.
9％

1
0.

2％
1

0.
2％

2
0.

5％
4

1.
1％

0
0.

1％
38

0

米
14

,4
62

62
.3
％

5,
60

4
24

.1
％

2,
42

1
10

.4
％

72
7

3.
1％

28
0.

1％
40

0.
2％

31
0.

1％
63

0.
3％

14
9

0.
6％

47
0.

2％
83

0.
4％

77
0.

3％
18

5
0.

8％
25

0.
1％

23
,2

14

紙
・
加
工
紙

日
8,

80
1

54
.6
％

3,
55

9
22

.1
％

3,
09

0
19

.2
％

65
4

4.
1％

30
0.

2％
75

0.
5％

22
0.

1％
34

0.
2％

12
8

0.
8％

49
0.

3％
25

0.
2％

12
1

0.
8％

15
5

1.
0％

14
0.

1％
16

,1
04

米
10

5,
54

8
66

.9
％

31
,0

42
19

.7
％

16
,0

62
10

.2
％

5,
04

2
3.

2％
23

4
0.

1％
29

4
0.

2％
24

2
0.

2％
38

3
0.

2％
92

5
0.

6％
38

7
0.

2％
59

4
0.

4％
64

3
0.

4％
1,

18
3

0.
8％

15
9

0.
1％

15
7,

69
4

紙
製
容
器

日
1,

23
0

61
.9
％

34
2

17
.2
％

33
9

17
.1
％

76
3.

8％
4

0.
2％

15
0.

7％
3

0.
2％

4
0.

2％
14

0.
7％

5
0.

3％
2

0.
1％

12
0.

6％
16

0.
8％

2
0.

1％
1,

98
7

米
15

,1
84

61
.1
％

5,
07

6
20

.4
％

3,
56

8
14

.4
％

1,
02

5
4.

1％
46

0.
2％

58
0.

2％
47

0.
2％

74
0.

3％
20

2
0.

8％
76

0.
3％

10
9

0.
4％

12
6

0.
5％

25
5

1.
0％

33
0.

1％
24

,8
53

そ
の
他
の
紙
加

工
品

日
11

,6
07

60
.4
％

2,
96

5
15

.4
％

3,
25

4
16

.9
％

1,
38

0
7.

2％
63

0.
3％

53
4

2.
8％

37
0.

2％
42

0.
2％

15
2

0.
8％

10
4

0.
5％

14
0.

1％
26

7
1.

4％
14

4
0.

8％
23

0.
1％

19
,2

07

米
39

,9
21

71
.0
％

8,
68

9
15

.4
％

5,
92

3
10

.5
％

1,
72

5
3.

1％
78

0.
1％

99
0.

2％
80

0.
1％

12
9

0.
2％

32
7

0.
6％

12
9

0.
2％

19
5

0.
3％

21
4

0.
4％

42
0

0.
7％

53
0.

1％
56

,2
58
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経済科学研究所　紀要　第 45号（2015）
表
4-
5．
化
学
・
石
油
・
石
炭
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

無
機
化
学
基
礎

製
品

日
11

,4
02

56
.5
％

5,
62

4
27

.9
％

2,
33

4
11

.6
％

82
9

4.
1％

32
0.

2％
12

9
0.

6％
35

0.
2％

54
0.

3％
15

2
0.

8％
45

0.
2％

70
0.

3％
10

9
0.

5％
18

8
0.

9％
16

0.
1％

20
,1

90

米
45

,3
87

55
.6
％

24
,8

35
30

.4
％

6,
80

2
8.

3％
4,

64
9

5.
7％

13
7

0.
2％

18
6

0.
2％

15
2

0.
2％

26
3

0.
3％

70
4

0.
9％

23
0

0.
3％

1,
51

3
1.

9％
37

7
0.

5％
97

5
1.

2％
11

0
0.

1％
81

,6
73

石
油
化
学
製
品

日
6,

96
5

66
.3
％

1,
96

3
18

.7
％

1,
26

0
12

.0
％

32
0

3.
0％

10
0.

1％
48

0.
5％

10
0.

1％
25

0.
2％

67
0.

6％
14

0.
1％

22
0.

2％
33

0.
3％

86
0.

8％
7

0.
1％

10
,5

08

米
16

,4
26

47
.2
％

11
,9

33
34

.3
％

4,
32

6
12

.4
％

2,
15

2
6.

2％
40

0.
1％

70
0.

2％
52

0.
1％

12
4

0.
4％

22
1

0.
6％

67
0.

2％
1,

04
8

3.
0％

10
9

0.
3％

38
2

1.
1％

41
0.

1％
34

,8
38

有
機
化
学
製
品

日
48

,2
11

57
.8
％

19
,2

09
23

.0
％

12
,6

73
15

.2
％

3,
31

8
4.

0％
11

1
0.

1％
48

4
0.

6％
12

4
0.

1％
22

2
0.

3％
66

4
0.

8％
16

0
0.

2％
22

5
0.

3％
37

8
0.

5％
88

4
1.

1％
66

0.
1％

83
,4

11

米
87

,2
72

49
.3
％

54
,1

76
30

.6
％

23
,8

11
13

.5
％

11
,7

05
6.

6％
30

9
0.

2％
44

9
0.

3％
35

3
0.

2％
69

2
0.

4％
1,

57
3

0.
9％

51
6

0.
3％

4,
70

3
2.

7％
84

8
0.

5％
2,

01
0

1.
1％

25
1

0.
1％

17
6,

96
4

肥
料

日
2,

85
4

65
.2
％

76
6

17
.5
％

58
6

13
.4
％

16
9

3.
9％

6
0.

1％
26

0.
6％

17
0.

4％
10

0.
2％

29
0.

7％
9

0.
2％

11
0.

2％
21

0.
5％

38
0.

9％
3

0.
1％

4,
37

5

米
8,

43
3

43
.4
％

6,
92

3
35

.6
％

2,
97

3
15

.3
％

1,
11

5
5.

7％
32

0.
2％

46
0.

2％
36

0.
2％

12
3

0.
6％

17
3

0.
9％

54
0.

3％
33

0
1.

7％
88

0.
5％

20
5

1.
1％

27
0.

1％
19

,4
44

農
薬

日
3,

06
8

56
.7
％

1,
35

5
25

.0
％

68
9

12
.7
％

30
2

5.
6％

9
0.

2％
10

0
1.

9％
10

0.
2％

15
0.

3％
47

0.
9％

13
0.

2％
16

0.
3％

32
0.

6％
53

1.
0％

5
0.

1％
5,

41
3

米
32

,5
14

69
.4
％

7,
71

8
16

.5
％

3,
71

5
7.

9％
2,

88
1

6.
2％

79
0.

2％
12

5
0.

3％
86

0.
2％

90
0.

2％
30

5
0.

7％
13

0
0.

3％
1,

42
6

3.
0％

21
7

0.
5％

37
1

0.
8％

51
0.

1％
46

,8
28

合
成
樹
脂

日
29

,6
93

59
.5
％

10
,9

44
21

.9
％

7,
12

9
14

.3
％

2,
11

0
4.

2％
71

0.
1％

30
5

0.
6％

79
0.

2％
14

3
0.

3％
42

2
0.

8％
10

2
0.

2％
15

5
0.

3％
24

2
0.

5％
55

1
1.

1％
41

0.
1％

49
,8

76

米
70

,2
32

52
.3
％

36
,9

61
27

.5
％

17
,0

89
12

.7
％

9,
91

9
7.

4％
25

8
0.

2％
36

7
0.

3％
29

4
0.

2％
42

8
0.

3％
1,

12
9

0.
8％

42
8

0.
3％

4,
71

9
3.

5％
70

9
0.

5％
1,

39
5

1.
0％

19
0

0.
1％

13
4,

20
0

化
学
繊
維

日
5,

12
1

59
.7
％

1,
95

3
22

.7
％

1,
14

5
13

.3
％

36
5

4.
2％

15
0.

2％
63

0.
7％

13
0.

1％
21

0.
2％

71
0.

8％
21

0.
2％

22
0.

3％
50

0.
6％

82
1.

0％
7

0.
1％

8,
58

3

米
10

,5
33

65
.4
％

3,
35

1
20

.8
％

1,
28

1
8.

0％
93

6
5.

8％
29

0.
2％

38
0.

2％
33

0.
2％

36
0.

2％
11

1
0.

7％
47

0.
3％

39
6

2.
5％

79
0.

5％
14

8
0.

9％
20

0.
1％

16
,1

01

医
薬
品

日
33

,1
66

63
.6
％

8,
57

1
16

.4
％

4,
90

2
9.

4％
5,

53
6

10
.6
％

23
8

0.
5％

59
4

1.
1％

23
2

0.
4％

19
1

0.
4％

1,
27

7
2.

4％
41

9
0.

8％
47

7
0.

9％
1,

08
8

2.
1％

86
9

1.
7％

15
0

0.
3％

52
,1

76

米
60

3,
06

1
72

.3
％

11
0,

29
8

13
.2
％

60
,9

43
7.

3％
59

,8
54

7.
2％

2,
58

7
0.

3％
3,

71
8

0.
4％

2,
57

3
0.

3％
1,

34
3

0.
2％

5,
72

2
0.

7％
4,

22
0

0.
5％

24
,7

87
3.

0％
7,

13
1

0.
9％

6,
63

0
0.

8％
1,

14
3

0.
1％

83
4,

15
5

石
鹸
・
合
成
洗
剤

・
界
面
活
性
剤

日
10

,2
87

55
.1
％

3,
48

3
18

.7
％

2,
70

7
14

.5
％

2,
20

0
11

.8
％

16
4

0.
9％

29
3

1.
6％

94
0.

5％
66

0.
4％

21
5

1.
2％

30
2

1.
6％

59
0.

3％
79

1
4.

2％
16

3
0.

9％
52

0.
3％

18
,6

77

米
12

9,
01

9
71

.1
％

23
,3

36
12

.9
％

18
,6

51
10

.3
％

10
,3

40
5.

7％
29

5
0.

2％
75

3
0.

4％
31

4
0.

2％
34

5
0.

2％
1,

03
5

0.
6％

48
7

0.
3％

4,
87

3
2.

7％
81

5
0.

4％
1,

24
4

0.
7％

17
8

0.
1％

18
1,

34
6

化
粧
品
・
歯
み

が
き

日
60

,1
68

52
.9
％

21
,8

05
19

.2
％

13
,3

47
11

.7
％

18
,5

23
16

.3
％

1,
46

5
1.

3％
2,

70
3

2.
4％

76
4

0.
7％

34
5

0.
3％

1,
24

2
1.

1％
2,

77
1

2.
4％

32
6

0.
3％

7,
28

7
6.

4％
1,

19
5

1.
0％

42
4

0.
4％

11
3,

84
2

米
19

9,
24

6
70

.4
％

42
,0

89
14

.9
％

20
,9

31
7.

4％
20

,6
17

7.
3％

1,
09

7
0.

4％
1,

08
0

0.
4％

1,
08

4
0.

4％
51

6
0.

2％
2,

05
0

0.
7％

1,
78

1
0.

6％
7,

20
8

2.
5％

3,
02

1
1.

1％
2,

34
0

0.
8％

44
1

0.
2％

28
2,

88
3

塗
料
・
印
刷
イ

ン
キ

日
7,

00
9

56
.8
％

2,
49

7
20

.2
％

2,
19

2
17

.8
％

64
7

5.
2％

25
0.

2％
14

9
1.

2％
24

0.
2％

34
0.

3％
11

4
0.

9％
35

0.
3％

41
0.

3％
86

0.
7％

12
6

1.
0％

12
0.

1％
12

,3
45

米
12

,0
44

58
.5
％

4,
81

2
23

.4
％

2,
10

9
10

.2
％

1,
63

3
7.

9％
49

0.
2％

61
0.

3％
53

0.
3％

61
0.

3％
19

4
0.

9％
81

0.
4％

70
8

3.
4％

13
4

0.
7％

26
0

1.
3％

32
0.

2％
20

,5
98

そ
の
他
の
化
学

製
品

日
45

,3
31

60
.3
％

13
,6

31
18

.1
％

11
,6

71
15

.5
％

4,
58

1
6.

1％
23

0
0.

3％
94

9
1.

3％
16

1
0.

2％
19

7
0.

3％
63

6
0.

8％
38

0
0.

5％
20

4
0.

3％
96

8
1.

3％
76

4
1.

0％
91

0.
1％

75
,2

14

米
35

,7
99

59
.0
％

13
,9

43
23

.0
％

5,
75

7
9.

5％
5,

13
4

8.
5％

14
5

0.
2％

18
5

0.
3％

15
7

0.
3％

15
4

0.
3％

57
2

0.
9％

23
9

0.
4％

2,
41

3
4.

0％
39

7
0.

7％
77

4
1.

3％
97

0.
2％

60
,6

34

石
油
・
石
炭
製

品
日

17
1,

47
5

85
.3
％

13
,0

80
6.

5％
14

,4
49

7.
2％

2,
13

5
1.

1％
73

0.
0％

25
3

0.
1％

61
0.

0％
22

2
0.

1％
60

2
0.

3％
10

7
0.

1％
46

0.
0％

24
0

0.
1％

47
7

0.
2％

56
0.

0％
20

1,
13

9

米
39

0,
04

8
57

.2
％

20
3,

40
5

29
.8
％

57
,8

25
8.

5％
30

,6
98

4.
5％

1,
00

4
0.

1％
1,

57
6

0.
2％

1,
15

5
0.

2％
2,

73
8

0.
4％

5,
69

6
0.

8％
1,

68
9

0.
2％

4,
55

8
0.

7％
2,

75
7

0.
4％

8,
52

4
1.

2％
1,

00
1

0.
1％

68
1,

97
7
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産業連関表による情報部門のマクロ分析（河田）
表
4-
6．
プ
ラ
ス
チ
ッ
ク
・
ゴ
ム
・
革
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

プ
ラ
ス
チ
ッ
ク

製
品

日
67

,0
39

63
.1
％

18
,5

43
17

.4
％

16
,7

37
15

.7
％

3,
96

8
3.

7％
16

5
0.

2％
50

5
0.

5％
14

7
0.

1％
25

3
0.

2％
82

1
0.

8％
24

4
0.

2％
19

3
0.

2％
58

9
0.

6％
95

1
0.

9％
10

0
0.

1％
10

6,
28

7

米
10

7,
93

3
63

.9
％

37
,7

16
22

.3
％

15
,6

06
9.

2％
7,

72
9

4.
6％

29
3

0.
2％

37
2

0.
2％

31
5

0.
2％

38
6

0.
2％

1,
36

7
0.

8％
48

9
0.

3％
1,

89
1

1.
1％

80
7

0.
5％

1,
58

4
0.

9％
22

5
0.

1％
16

8,
98

3

ゴ
ム
製
品

日
34

,6
03

66
.9
％

8,
64

7
16

.7
％

6,
39

7
12

.4
％

2,
09

2
4.

0％
91

0.
2％

27
8

0.
5％

10
8

0.
2％

18
7

0.
4％

40
8

0.
8％

12
9

0.
2％

77
0.

1％
32

0
0.

6％
44

8
0.

9％
45

0.
1％

51
,7

39

米
54

,0
41

65
.9
％

17
,0

05
20

.8
％

7,
44

1
9.

1％
3,

46
6

4.
2％

13
5

0.
2％

17
1

0.
2％

14
6

0.
2％

18
8

0.
2％

73
4

0.
9％

22
7

0.
3％

53
1

0.
6％

37
1

0.
5％

85
0

1.
0％

11
3

0.
1％

81
,9

53

履
き
物

日
11

,0
81

64
.1
％

2,
62

7
15

.2
％

2,
96

7
17

.2
％

61
9

3.
6％

44
0.

3％
79

0.
5％

33
0.

2％
35

0.
2％

13
1

0.
8％

43
0.

2％
17

0.
1％

10
1

0.
6％

12
3

0.
7％

14
0.

1％
17

,2
94

米
9,

52
2

67
.8
％

2,
44

1
17

.4
％

1,
40

5
10

.0
％

67
8

4.
8％

34
0.

2％
36

0.
3％

33
0.

2％
32

0.
2％

11
0

0.
8％

55
0.

4％
14

3
1.

0％
92

0.
7％

12
7

0.
9％

15
0.

1％
14

,0
46

製
革
・
毛
皮

日
43

0
59

.0
％

14
1

19
.4
％

13
5

18
.5
％

22
3.

0％
1

0.
2％

3
0.

4％
1

0.
1％

1
0.

2％
6

0.
8％

1
0.

2％
0

0.
0％

2
0.

3％
6

0.
8％

1
0.

1％
72

8

米
5,

44
1

51
.1
％

3,
14

2
29

.5
％

1,
62

5
15

.3
％

43
9

4.
1％

16
0.

1％
24

0.
2％

18
0.

2％
42

0.
4％

84
0.

8％
27

0.
3％

76
0.

7％
44

0.
4％

98
0.

9％
12

0.
1％

10
,6

47

そ
の
他
の
革
製

品
日

3,
42

2
64

.7
％

75
2

14
.2
％

91
1

17
.2
％

20
4

3.
9％

15
0.

3％
34

0.
6％

9
0.

2％
10

0.
2％

39
0.

7％
15

0.
3％

3
0.

1％
37

0.
7％

37
0.

7％
5

0.
1％

5,
29

0

米
10

,6
00

66
.9
％

3,
25

3
20

.5
％

1,
10

9
7.

0％
88

5
5.

6％
46

0.
3％

47
0.

3％
46

0.
3％

32
0.

2％
13

7
0.

9％
76

0.
5％

15
8

1.
0％

12
8

0.
8％

18
9

1.
2％

25
0.

2％
15

,8
46

表
4-
7．
窯
業
・
土
石
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

ガ
ラ
ス
・
ガ
ラ

ス
製
品

日
20

,7
17

67
.3
％

5,
55

7
18

.1
％

3,
31

1
10

.8
％

1,
19

4
3.

9％
44

0.
1％

29
4

1.
0％

50
0.

2％
68

0.
2％

21
9

0.
7％

54
0.

2％
42

0.
1％

12
8

0.
4％

27
3

0.
9％

23
0.

1％
30

,7
79

米
31

,9
88

67
.2
％

9,
62

1
20

.2
％

4,
33

7
9.

1％
1,

64
7

3.
5％

69
0.

1％
89

0.
2％

73
0.

2％
10

6
0.

2％
31

3
0.

7％
11

5
0.

2％
22

6
0.

5％
19

0
0.

4％
41

4
0.

9％
50

0.
1％

47
,5

93

セ
メ
ン
ト

日
90

1
53

.7
％

50
5

30
.1
％

20
2

12
.0
％

69
4.

1％
3

0.
2％

10
0.

6％
3

0.
2％

5
0.

3％
15

0.
9％

4
0.

2％
2

0.
1％

10
0.

6％
16

0.
9％

2
0.

1％
1,

67
7

米
75

8
65

.3
％

29
9

25
.7
％

73
6.

3％
32

2.
8％

1
0.

1％
2

0.
1％

1
0.

1％
2

0.
2％

6
0.

5％
2

0.
2％

4
0.

3％
4

0.
3％

8
0.

7％
1

0.
1％

1,
16

2

生
コ
ン
ク
リ
ー
ト
日

73
58

.2
％

28
22

.2
％

21
16

.5
％

4
3.

1％
0

0.
1％

1
0.

4％
0

0.
2％

0
0.

2％
1

0.
7％

0
0.

2％
0

0.
1％

1
0.

4％
1

0.
7％

0
0.

1％
12

6

米
15

5
61

.3
％

55
21

.6
％

33
13

.0
％

10
4.

1％
0

0.
1％

0
0.

2％
0

0.
2％

1
0.

5％
2

0.
9％

1
0.

2％
1

0.
4％

1
0.

4％
2

0.
9％

0
0.

1％
25

3

セ
メ
ン
ト
製
品
及
び

建
設
用
土
石
製
品

日
1,

88
9

66
.3
％

57
9

20
.3
％

29
4

10
.3
％

88
3.

1％
4

0.
1％

12
0.

4％
4

0.
1％

6
0.

2％
19

0.
7％

5
0.

2％
2

0.
1％

12
0.

4％
23

0.
8％

2
0.

1％
2,

85
1

米
4,

71
8

67
.6
％

1,
40

2
20

.1
％

60
5

8.
7％

25
3

3.
6％

11
0.

2％
14

0.
2％

12
0.

2％
20

0.
3％

52
0.

7％
19

0.
3％

30
0.

4％
31

0.
4％

57
0.

8％
8

0.
1％

6,
97

8

陶
磁
器

日
7,

22
0

65
.7
％

1,
90

6
17

.4
％

1,
37

2
12

.5
％

48
5

4.
4％

25
0.

2％
69

0.
6％

26
0.

2％
25

0.
2％

80
0.

7％
31

0.
3％

21
0.

2％
76

0.
7％

12
3

1.
1％

10
0.

1％
10

,9
83

米
4,

29
1

71
.5
％

1,
10

5
18

.4
％

37
5

6.
3％

23
3

3.
9％

12
0.

2％
13

0.
2％

12
0.

2％
10

0.
2％

42
0.

7％
19

0.
3％

35
0.

6％
32

0.
5％

51
0.

9％
6

0.
1％

6,
00

4

炭
素
・
黒
鉛
製

品
日

4,
27

0
59

.4
％

1,
76

7
24

.6
％

84
4

11
.7
％

30
6

4.
3％

12
0.

2％
46

0.
6％

22
0.

3％
27

0.
4％

57
0.

8％
16

0.
2％

14
0.

2％
38

0.
5％

68
0.

9％
6

0.
1％

7,
18

7

米
2,

80
1

68
.3
％

75
6

18
.4
％

41
0

10
.0
％

13
7

3.
3％

6
0.

1％
7

0.
2％

6
0.

1％
13

0.
3％

27
0.

7％
10

0.
2％

22
0.

5％
16

0.
4％

27
0.

7％
4

0.
1％

4,
10

4

そ
の
他
の
窯
業

・
土
石
製
品

日
13

,1
08

65
.2
％

3,
70

1
18

.4
％

2,
58

1
12

.8
％

71
0

3.
5％

31
0.

2％
97

0.
5％

33
0.

2％
40

0.
2％

14
1

0.
7％

37
0.

2％
16

0.
1％

90
0.

4％
21

0
1.

0％
14

0.
1％

20
,1

00

米
15

,6
26

67
.8
％

4,
53

8
19

.7
％

2,
02

2
8.

8％
84

5
3.

7％
35

0.
2％

43
0.

2％
36

0.
2％

67
0.

3％
16

2
0.

7％
58

0.
3％

10
6

0.
5％

95
0.

4％
21

9
1.

0％
24

0.
1％

23
,0

30
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表
4-
8．
鉄
鋼
・
非
鉄
金
属
・
金
属
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

鉄
鋼
・
同
一
次

製
品

日
13

1,
43

3
66

.0
％

34
,4

83
17

.3
％

27
,7

38
13

.9
％

5,
51

6
2.

8％
21

9
0.

1％
72

8
0.

4％
17

6
0.

1％
34

3
0.

2％
1,

22
8

0.
6％

30
8

0.
2％

16
5

0.
1％

72
4

0.
4％

1,
50

4
0.

8％
12

1
0.

1％
19

9,
17

0

米
44

,8
62

56
.8
％

20
,1

42
25

.5
％

11
,3

32
14

.3
％

2,
67

5
3.

4％
11

6
0.

1％
16

3
0.

2％
12

5
0.

2％
24

6
0.

3％
54

3
0.

7％
19

1
0.

2％
21

5
0.

3％
31

6
0.

4％
67

6
0.

9％
84

0.
1％

79
,0

12

銅
・
伸
銅
品

日
5,

86
4

52
.8
％

2,
59

2
23

.3
％

2,
21

3
19

.9
％

44
4

4.
0％

13
0.

1％
47

0.
4％

10
0.

1％
37

0.
3％

11
5

1.
0％

20
0.

2％
9

0.
1％

44
0.

4％
13

6
1.

2％
12

0.
1％

11
,1

13

米
8,

36
8

55
.5
％

3,
57

5
23

.7
％

2,
55

7
17

.0
％

57
4

3.
8％

24
0.

2％
34

0.
2％

27
0.

2％
49

0.
3％

12
0

0.
8％

40
0.

3％
41

0.
3％

66
0.

4％
15

5
1.

0％
19

0.
1％

15
,0

75

ア
ル
ミ
ニ
ウ
ム

・
同
圧
延
製
品

日
4,

34
8

50
.0
％

1,
83

3
21

.1
％

2,
15

5
24

.8
％

35
3

4.
1％

13
0.

2％
48

0.
5％

12
0.

1％
21

0.
2％

81
0.

9％
20

0.
2％

8
0.

1％
47

0.
5％

95
1.

1％
9

0.
1％

8,
68

9

米
14

,2
23

58
.9
％

5,
36

0
22

.2
％

3,
74

6
15

.5
％

82
4

3.
4％

35
0.

1％
49

0.
2％

37
0.

2％
10

0
0.

4％
15

7
0.

7％
59

0.
2％

79
0.

3％
97

0.
4％

18
7

0.
8％

24
0.

1％
24

,1
53

電
線
・
ケ
ー
ブ

ル
日

8,
55

6
61

.1
％

2,
67

4
19

.1
％

2,
22

7
15

.9
％

54
9

3.
9％

18
0.

1％
73

0.
5％

17
0.

1％
37

0.
3％

13
8

1.
0％

27
0.

2％
21

0.
1％

64
0.

5％
14

1
1.

0％
14

0.
1％

14
,0

05

米
9,

25
6

63
.6
％

2,
78

4
19

.1
％

1,
91

1
13

.1
％

60
8

4.
2％

27
0.

2％
36

0.
2％

29
0.

2％
55

0.
4％

11
0

0.
8％

45
0.

3％
92

0.
6％

74
0.

5％
12

2
0.

8％
17

0.
1％

14
,5

59

そ
の
他
の
非
鉄
金

属
・
同
加
工
品

日
16

,6
78

58
.9
％

5,
55

3
19

.6
％

4,
82

9
17

.1
％

1,
24

9
4.

4％
40

0.
1％

17
2

0.
6％

33
0.

1％
90

0.
3％

31
7

1.
1％

51
0.

2％
70

0.
2％

12
1

0.
4％

32
1

1.
1％

34
0.

1％
28

,3
09

米
12

,6
58

61
.9
％

4,
85

5
23

.7
％

2,
20

2
10

.8
％

74
9

3.
7％

32
0.

2％
42

0.
2％

34
0.

2％
53

0.
3％

15
5

0.
8％

53
0.

3％
57

0.
3％

87
0.

4％
21

2
1.

0％
24

0.
1％

20
,4

64

建
設
・
建
築
用

金
属
製
品

日
5,

76
7

64
.4
％

1,
58

7
17

.7
％

1,
25

3
14

.0
％

35
0

3.
9％

15
0.

2％
42

0.
5％

12
0.

1％
25

0.
3％

97
1.

1％
19

0.
2％

7
0.

1％
46

0.
5％

77
0.

9％
10

0.
1％

8,
95

7

米
10

,9
64

60
.7
％

4,
52

0
25

.0
％

1,
76

0
9.

7％
81

4
4.

5％
36

0.
2％

44
0.

2％
40

0.
2％

55
0.

3％
20

5
1.

1％
61

0.
3％

62
0.

3％
99

0.
6％

18
3

1.
0％

29
0.

2％
18

,0
58

そ
の
他
の
金
属

製
品

日
48

,5
90

70
.2
％

9,
97

6
14

.4
％

8,
57

5
12

.4
％

2,
11

8
3.

1％
92

0.
1％

39
2

0.
6％

69
0.

1％
12

3
0.

2％
43

1
0.

6％
99

0.
1％

47
0.

1％
23

4
0.

3％
58

5
0.

8％
46

0.
1％

69
,2

59

米
11

7,
89

8
66

.8
％

37
,8

67
21

.5
％
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サ
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サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％
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ボ
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産業連関表による情報部門のマクロ分析（河田）
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サ
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サ
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3％
3,

71
0

1.
8％

56
8

0.
3％

49
4

0.
2％

2,
02

6
1.

0％
75

9
0.

4％
46

5
0.

2％
1,

89
5

0.
9％

3,
03

7
1.

5％
24

7
0.

1％
20

1,
64

8

米
41

,4
58

57
.0
％

11
,5

10
15

.8
％

11
,5

00
15

.8
％

8,
23

4
11

.3
％

18
9

0.
3％

23
5

0.
3％

19
3

0.
3％

20
6

0.
3％

57
8

0.
8％

30
8

0.
4％

1,
09

4
1.

5％
52

0
0.

7％
4,

81
9

6.
6％

93
0.

1％
72

,7
03

民
生
用
電
気
機

器
日

71
,3

40
61

.6
％

20
,4

35
17

.6
％

17
,8

77
15

.4
％

6,
21

4
5.

4％
25

7
0.

2％
1,

46
0

1.
3％

25
0

0.
2％

30
6

0.
3％

1,
11

9
1.

0％
36

7
0.

3％
35

5
0.

3％
91

0
0.

8％
1,

05
9

0.
9％

13
0

0.
1％

11
5,

86
6

米
11

4,
55

0
68

.5
％

26
,1

93
15

.7
％

19
,6

89
11

.8
％

6,
91

6
4.

1％
33

0
0.

2％
39

4
0.

2％
33

3
0.

2％
66

2
0.

4％
1,

01
8

0.
6％

54
1

0.
3％

97
2

0.
6％

90
9

0.
5％

1,
59

1
1.

0％
16

5
0.

1％
16

7,
34

8

電
子
計
算
機

日
57

,9
10

54
.4
％

23
,1

80
21

.8
％

16
,5

98
15

.6
％

8,
72

5
8.

2％
29

6
0.

3％
1,

28
8

1.
2％

35
0

0.
3％

39
1

0.
4％

1,
42

2
1.

3％
46

2
0.

4％
48

0
0.

5％
1,

13
0

1.
1％

2,
65

6
2.

5％
24

9
0.

2％
10

6,
41

4

米
14

8,
45

7
58

.4
％

33
,1

59
13

.0
％

39
,8

96
15

.7
％

32
,7

88
12

.9
％

50
0

0.
2％

72
4

0.
3％

57
4

0.
2％

63
7

0.
3％

1,
98

1
0.

8％
82

2
0.

3％
4,

62
9

1.
8％

1,
37

5
0.

5％
21

,2
47

8.
4％

29
9

0.
1％

25
4,

30
0

電
子
計
算
機
付

属
装
置

日
75

,8
18

60
.8
％

23
,0

68
18

.5
％

17
,8

37
14

.3
％

7,
91

7
6.

4％
27

6
0.

2％
1,

21
5

1.
0％

29
8

0.
2％

35
6

0.
3％

1,
11

7
0.

9％
38

9
0.

3％
37

7
0.

3％
93

5
0.

8％
2,

82
0

2.
3％

13
4

0.
1％

12
4,

64
1

米
90

,6
42

53
.3
％

30
,8

17
18

.1
％

24
,2

39
14

.2
％

24
,4

12
14

.4
％

52
2

0.
3％

60
5

0.
4％

54
1

0.
3％

45
9

0.
3％

2,
13

4
1.

3％
85

3
0.

5％
3,

82
0

2.
2％

1,
41

4
0.

8％
13

,7
58

8.
1％

30
7

0.
2％

17
0,

11
0

有
線
電
気
通
信

機
械

日
26

,5
34

57
.0
％

10
,1

56
21

.8
％

6,
65

0
14

.3
％

3,
22

6
6.

9％
12

7
0.

3％
52

3
1.

1％
18

9
0.

4％
18

2
0.

4％
55

6
1.

2％
17

7
0.

4％
15

6
0.

3％
44

2
0.

9％
80

0
1.

7％
73

0.
2％

46
,5

65

米
89

,2
54

65
.1
％

21
,9

78
16

.0
％

14
,3

11
10

.4
％

11
,5

64
8.

4％
30

2
0.

2％
37

4
0.

3％
32

3
0.

2％
28

8
0.

2％
1,

37
2

1.
0％

50
0

0.
4％

2,
71

5
2.

0％
83

0
0.

6％
4,

66
2

3.
4％

19
8

0.
1％

13
7,

10
8

そ
の
他
の
電
気

通
信
機
械

日
12

2,
50

9
59

.4
％

40
,4

78
19

.6
％

30
,1

61
14

.6
％

13
,2

34
6.

4％
45

9
0.

2％
2,

22
2

1.
1％

53
5

0.
3％

63
0

0.
3％

2,
18

4
1.

1％
64

3
0.

3％
1,

01
8

0.
5％

1,
57

9
0.

8％
3,

65
4

1.
8％

31
0

0.
2％

20
6,

38
2

米
25

8,
83

4
57

.1
％

96
,4

35
21

.3
％

42
,5

64
9.

4％
55

,3
88

12
.2
％

1,
31

1
0.

3％
1,

56
6

0.
3％

1,
43

6
0.

3％
1,

11
0

0.
2％

5,
88

6
1.

3％
2,

17
5

0.
5％

11
,3

93
2.

5％
3,

60
4

0.
8％

26
,0

43
5.

7％
86

3
0.

2％
45

3,
22

1

電
子
応
用
装
置

日
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,5
79

59
.8
％

20
,5

34
20

.3
％

13
,8
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13

.6
％

6,
46

8
6.

4％
22

7
0.

2％
93

0
0.

9％
30

3
0.

3％
31

3
0.

3％
98

5
1.

0％
30

2
0.

3％
42

8
0.

4％
73

4
0.

7％
2,

13
4

2.
1％

11
2

0.
1％
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1,

38
6

米
14

7,
77

6
63

.5
％

40
,9

14
17

.6
％

21
,7

16
9.

3％
22

,4
42

9.
6％

57
6

0.
2％

68
3

0.
3％

60
0

0.
3％

48
2

0.
2％

2,
11

8
0.

9％
94

9
0.

4％
5,

00
0

2.
1％

1,
58

5
0.

7％
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,1
07

4.
3％

34
2

0.
1％

23
2,

84
8

電
気
計
測
器

日
51

,9
05

64
.5
％

12
,6

15
15

.7
％

11
,1

01
13

.8
％

4,
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7
6.

1％
15

8
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2％
67

4
0.

8％
17

0
0.

2％
20

3
0.

3％
81

1
1.

0％
22

3
0.

3％
43

0
0.

5％
54

8
0.

7％
1,

59
2

2.
0％
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0.

1％
80

,5
27

米
78

,5
68

59
.5
％

28
,8

23
21

.8
％

8,
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1
6.

7％
15

,8
68
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％

30
4

0.
2％

36
3

0.
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3

0.
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25
7

0.
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1,
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3
1.

0％
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4
0.

4％
1,
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2

1.
4％

83
5

0.
6％

9,
85

7
7.

5％
20

1
0.

2％
13

2,
11

9

半
導
体
素
子
・

集
積
回
路

日
16

4,
18

4
63

.2
％

51
,4

17
19

.8
％

29
,8

52
11

.5
％

14
,3
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5.

5％
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5
0.

2％
3,

07
1

1.
2％

67
4

0.
3％

79
2

0.
3％

2,
32

7
0.

9％
73

0
0.

3％
95

7
0.

4％
1,

80
1

0.
7％

3,
13

4
1.

2％
27

3
0.

1％
25

9,
81

7

米
16

3,
40

3
68

.4
％

41
,7

35
17

.5
％

19
,7

56
8.

3％
14

,0
32

5.
9％

49
1

0.
2％

58
8

0.
2％

51
1

0.
2％

42
9

0.
2％

1,
87

3
0.

8％
81

0
0.

3％
4,

27
7

1.
8％

1,
35

0
0.

6％
3,

40
9

1.
4％

29
6

0.
1％

23
8,

92
6

電
子
管

日
4,

22
6

60
.6
％

1,
36

8
19

.6
％

98
7

14
.2
％

38
9

5.
6％

20
0.

3％
61

0.
9％

16
0.

2％
17

0.
2％

57
0.

8％
32

0.
5％

21
0.

3％
79

1.
1％

78
1.

1％
8

0.
1％

6,
97

1

米
3,

30
7

66
.3
％

77
7

15
.6
％

66
9

13
.4
％

23
5

4.
7％

7
0.

1％
10

0.
2％

7
0.

2％
12

0.
2％

24
0.

5％
12

0.
2％

10
8

2.
2％

19
0.

4％
32

0.
6％

4
0.

1％
4,

98
8

磁
気
テ
ー
プ
・

フ
レ
キ
シ
ブ
ル

デ
ィ
ス
ク

日
7,

94
3

57
.3
％

2,
78

5
20

.1
％

2,
29

4
16

.6
％

83
5

6.
0％

30
0.

2％
24

3
1.

8％
29

0.
2％

40
0.

3％
11

7
0.

8％
43

0.
3％

24
0.

2％
10

6
0.

8％
19

0
1.

4％
13

0.
1％

13
,8

57

米
6,

06
7

60
.9
％

1,
73

5
17

.4
％

92
1

9.
2％

1,
24

5
12

.5
％

17
0.

2％
22

0.
2％

22
0.

2％
21

0.
2％

72
0.

7％
28

0.
3％

13
0

1.
3％

47
0.

5％
87

5
8.

8％
11

0.
1％

9,
96

8

回
転
電
気
機
械

日
23

,7
95

62
.9
％

7,
48

9
19

.8
％

4,
85

2
12

.8
％

1,
69

7
4.

5％
56

0.
1％

21
4

0.
6％

62
0.

2％
91

0.
2％
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2

0.
9％
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0.
2％
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2
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5％
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1％
37

,8
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73
.0
％

5,
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0
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％
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％
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7
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2％
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0.
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11
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1
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6
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0％

37
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電
球

日
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,7
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68
.9
％

3,
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5
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.1
％

1,
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3
8.

6％
1,

15
3

5.
4％
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2％
18

5
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9％
59

0.
3％

57
0.
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18

0
0.
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0.
2％
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7
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72

米
7,

46
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そ
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日
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％
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％
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％
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9
5.

3％
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1,

84
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1％
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8
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2
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4％
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3％
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米
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％
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％
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％

9,
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4
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9
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1
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4％
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0
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1

1.
2％
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4
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5

電
池

日
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6
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％
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9
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2
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52

0.
2％
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米
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％
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7
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2
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2％
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65

0.
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2％
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0.
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20
8

0.
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85
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2％
14

1
0.

4％
14

0
0.

4％
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2
0.

8％
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0.
1％

34
,7

72

そ
の
他
の
電
気

機
器

日
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0,
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3
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.2
％
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,1
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.9
％

46
,4
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.9
％
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0％
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5
0.

2％
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3,

28
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0.
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2,

16
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5％
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6
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.5
％
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.4
％
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％
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8
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8％
32

0
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2％
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4
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2％
33

5
0.
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4
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3％
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75
7

0.
5％

87
1

0.
5％
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表
4-
11
．
輸
送
機
械
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

自
動
車

日
89

0,
57

3
62

.8
％

24
1,

50
9

17
.0
％

21
7,

20
7

15
.3
％

68
,1

10
4.

8％
3,

39
3

0.
2％

10
,5

95
0.

7％
2,

70
0

0.
2％

3,
81

5
0.

3％
11

,6
79

0.
8％

5,
14

4
0.

4％
3,

34
5

0.
2％

12
,9

57
0.

9％
12

,9
87

0.
9％

1,
49

5
0.

1％
1,

41
7,

39
8

米
1,

40
1,

97
3

66
.5
％

32
5,

85
9

15
.4
％

29
6,

10
7

14
.0
％

85
,5

27
4.

1％
3,

68
0

0.
2％

5,
09

1
0.

2％
3,

77
6

0.
2％

5,
42

4
0.

3％
13

,9
95

0.
7％

6,
03

7
0.

3％
14

,3
00

0.
7％

10
,1

87
0.

5％
20

,8
36

1.
0％

2,
20

1
0.

1％
2,

10
9,

46
7

自
動
車
部
品

日
15

8,
17

8
63

.9
％

38
,9

20
15

.7
％

40
,6

56
16

.4
％

9,
65

3
3.

9％
43

9
0.

2％
1,

38
3

0.
6％

34
9

0.
1％

56
6

0.
2％

1,
99

0
0.

8％
57

9
0.

2％
49

8
0.

2％
1,

42
6

0.
6％

2,
20

4
0.

9％
21

8
0.

1％
24

7,
40

7

米
25

0,
39

5
64

.8
％

73
,3

70
19

.0
％

45
,8

93
11

.9
％

16
,6

77
4.

3％
73

1
0.

2％
94

6
0.

2％
76

7
0.

2％
96

5
0.

2％
2,

97
2

0.
8％

1,
20

8
0.

3％
2,

97
3

0.
8％

2,
01

1
0.

5％
3,

62
3

0.
9％

48
1

0.
1％

38
6,

33
6

二
輪
自
動
車
・

自
転
車

日
37

,2
05

64
.3
％

10
,2

15
17

.7
％

7,
82

2
13

.5
％

2,
59

4
4.

5％
10

4
0.

2％
43

3
0.

7％
10

3
0.

2％
13

9
0.

2％
46

8
0.

8％
14

9
0.

3％
18

2
0.

3％
36

7
0.

6％
59

6
1.

0％
53

0.
1％

57
,8

35

米
19

,8
21

60
.9
％

6,
73

2
20

.7
％

3,
80

2
11

.7
％

2,
21

7
6.

8％
68

0.
2％

92
0.

3％
71

0.
2％

82
0.

3％
26

8
0.

8％
11

3
0.

3％
18

8
0.

6％
19

0
0.

6％
1,

09
6

3.
4％

47
0.

1％
32

,5
73

船
舶
・
同
修
理

日
71

,7
68

62
.0
％

20
,9

34
18

.1
％

19
,0

69
16

.5
％

3,
97

7
3.

4％
15

9
0.

1％
62

7
0.

5％
12

2
0.

1％
24

0
0.

2％
84

0
0.

7％
21

3
0.

2％
12

4
0.

1％
50

7
0.

4％
1,

04
4

0.
9％

10
1

0.
1％

11
5,

74
8

米
10

9,
40

3
60

.9
％

41
,5

86
23

.1
％

17
,8

70
9.

9％
10

,8
92

6.
1％

38
9

0.
2％

48
2

0.
3％

41
8

0.
2％

41
4

0.
2％

1,
49

6
0.

8％
64

2
0.

4％
1,

90
0

1.
1％

1,
07

1
0.

6％
3,

82
7

2.
1％

25
4

0.
1％

17
9,

75
0

鉄
道
車
両

日
15

,7
27

63
.6
％

4,
50

7
18

.2
％

3,
66

0
14

.8
％

84
8

3.
4％

37
0.

2％
19

6
0.

8％
25

0.
1％

69
0.

3％
17

1
0.

7％
36

0.
1％

24
0.

1％
83

0.
3％

18
6

0.
8％

21
0.

1％
24

,7
43

米
40

,5
07

69
.8
％

9,
19

7
15

.9
％

5,
37

5
9.

3％
2,

93
9

5.
1％

97
0.

2％
12

6
0.

2％
10

2
0.

2％
12

3
0.

2％
46

4
0.

8％
16

2
0.

3％
43

7
0.

8％
26

8
0.

5％
1,

08
7

1.
9％

71
0.

1％
58

,0
18

航
空
機
・
同
修

理
日

39
,1

05
72

.9
％

8,
90

4
16

.6
％

3,
78

1
7.

0％
1,

87
5

3.
5％

62
0.

1％
32

9
0.

6％
59

0.
1％

11
7

0.
2％

30
1

0.
6％

84
0.

2％
19

9
0.

4％
17

4
0.

3％
51

4
1.

0％
36

0.
1％

53
,6

65

米
43

6,
38

1
70

.3
％

10
8,

13
1

17
.4
％

43
,5

18
7.

0％
32

,4
24

5.
2％

1,
17

2
0.

2％
1,

48
2

0.
2％

1,
25

0
0.

2％
1,

22
7

0.
2％

4,
85

2
0.

8％
1,

93
8

0.
3％

5,
73

9
0.

9％
3,

22
6

0.
5％

10
,7

55
1.

7％
78

3
0.

1％
62

0,
45

4

そ
の
他
の
輸
送

機
械
（
除
別
掲
）
日

7,
86

9
58

.1
％

2,
97

7
22

.0
％

2,
06

7
15

.3
％

62
9

4.
6％

25
0.

2％
76

0.
6％

21
0.

2％
43

0.
3％

14
6

1.
1％

35
0.

3％
53

0.
4％

85
0.

6％
13

0
1.

0％
15

0.
1％

13
,5

42

米
39

,3
28

65
.0
％

9,
98

8
16

.5
％

8,
53

7
14

.1
％

2,
63

5
4.

4％
12

0
0.

2％
14

9
0.

2％
12

2
0.

2％
14

9
0.

2％
39

7
0.

7％
19

7
0.

3％
35

2
0.

6％
33

1
0.

5％
75

5
1.

2％
63

0.
1％

60
,4

88

表
4-
12
．
精
密
機
械
・
そ
の
他
の
製
造
工
業
製
品
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

カ
メ
ラ
・
複
写

機
日

30
,4

43
57

.1
％

11
,2

95
21

.2
％

7,
98

4
15

.0
％

3,
63

8
6.

8％
15

6
0.

3％
75

2
1.

4％
14

0
0.

3％
19

3
0.

4％
56

6
1.

1％
26

0
0.

5％
18

9
0.

4％
65

7
1.

2％
64

8
1.

2％
76

0.
1％

53
,3

61

米
13

,1
75

75
.6
％

1,
96

8
11

.3
％

1,
75

8
10

.1
％

53
1

3.
0％

30
0.

2％
35

0.
2％

29
0.

2％
46

0.
3％

75
0.

4％
48

0.
3％

77
0.

4％
81

0.
5％

96
0.

5％
14

0.
1％

17
,4

32

医
療
用
機
械
器

具
日

45
,2

64
66

.3
％

11
,6

36
17

.0
％

8,
34

3
12

.2
％

3,
05

2
4.

5％
13

6
0.

2％
50

7
0.

7％
11

3
0.

2％
18

6
0.

3％
56

3
0.

8％
16

8
0.

2％
23

0
0.

3％
41

6
0.

6％
66

7
1.

0％
66

0.
1％

68
,2

95

米
20

2,
17

4
73

.0
％

44
,0

28
15

.9
％

19
,9

79
7.

2％
10

,9
40

3.
9％

70
5

0.
3％

69
3

0.
2％

68
9

0.
2％

48
7

0.
2％

1,
95

7
0.

7％
1,

13
0

0.
4％

75
9

0.
3％

1,
89

7
0.

7％
2,

27
1

0.
8％

35
2

0.
1％

27
7,

12
1

そ
の
他
の
精
密

機
械

日
93

,0
74

68
.5
％

22
,8

96
16

.8
％

13
,7

04
10

.1
％

6,
22

2
4.

6％
26

7
0.

2％
1,

06
8

0.
8％

26
7

0.
2％

42
8

0.
3％

1,
00

4
0.

7％
38

3
0.

3％
43

5
0.

3％
95

5
0.

7％
1,

29
0

0.
9％

12
5

0.
1％

13
5,

89
7

米
12

7,
98

9
59

.2
％

44
,5

84
20

.6
％

17
,6

68
8.

2％
26

,1
15

12
.1
％

65
4

0.
3％

71
6

0.
3％

66
8

0.
3％

46
4

0.
2％

2,
37

2
1.

1％
1,

06
0

0.
5％

3,
61

1
1.

7％
1,

76
8

0.
8％

14
,4

23
6.

7％
37

9
0.

2％
21

6,
35

6

玩
具
・
運
動
用

品
日

23
,5

58
55

.8
％

8,
55

1
20

.3
％

7,
34

2
17

.4
％

2,
75

3
6.

5％
15

7
0.

4％
32

1
0.

8％
92

0.
2％

12
3

0.
3％

45
8

1.
1％

27
1

0.
6％

87
0.

2％
69

5
1.

6％
48

3
1.

1％
65

0.
2％

42
,2

05

米
78

,6
89

64
.7
％

25
,1

49
20

.7
％

11
,0

30
9.

1％
6,

67
3

5.
5％

47
8

0.
4％

44
4

0.
4％

45
9

0.
4％

28
9

0.
2％

1,
05

3
0.

9％
76

2
0.

6％
55

5
0.

5％
1,

28
7

1.
1％

1,
15

1
0.

9％
19

5
0.

2％
12

1,
54

0

楽
器

日
7,

21
3

66
.0
％

1,
66

6
15

.2
％

1,
44

6
13

.2
％

60
0

5.
5％

34
0.

3％
10

1
0.

9％
58

0.
5％

22
0.

2％
88

0.
8％

54
0.

5％
12

0.
1％

13
9

1.
3％

79
0.

7％
13

0.
1％

10
,9

25

米
9,

00
1

70
.3
％

2,
31

7
18

.1
％

94
5

7.
4％

53
7

4.
2％

35
0.

3％
36

0.
3％

35
0.

3％
25

0.
2％

83
0.

6％
58

0.
5％

50
0.

4％
98

0.
8％

10
5

0.
8％

13
0.

1％
12

,8
01

情
報
記
録
物

日
1,

10
5

55
.8
％

45
5

23
.0
％

23
4

11
.8
％

18
6

9.
4％

6
0.

3％
86

4.
3％

4
0.

2％
5

0.
3％

21
1.

1％
10

0.
5％

3
0.

1％
26

1.
3％

22
1.

1％
3

0.
1％

1,
98

0

米
52

,9
45

54
.8
％

28
,5

57
29

.5
％

4,
17

4
4.

3％
10

,9
68

11
.3
％

80
0

0.
8％

1,
10

1
1.

1％
76

3
0.

8％
65

9
0.

7％
1,

53
0

1.
6％

1,
30

3
1.

3％
63

8
0.

7％
2,

20
7

2.
3％

1,
68

4
1.

7％
28

2
0.

3％
96

,6
44

筆
記
具
・
文
具

日
3,

13
4

58
.8
％

1,
12

7
21

.2
％

69
9

13
.1
％

36
6

6.
9％

24
0.

5％
49

0.
9％

18
0.

3％
19

0.
4％

50
0.

9％
39

0.
7％

6
0.

1％
10

0
1.

9％
51

1.
0％

9
0.

2％
5,

32
7

米
9,

62
3

75
.8
％

1,
75

0
13

.8
％

92
7

7.
3％

39
9

3.
1％

23
0.

2％
24

0.
2％

22
0.

2％
27

0.
2％

67
0.

5％
38

0.
3％

48
0.

4％
63

0.
5％

76
0.

6％
10

0.
1％

12
,6

99

身
辺
細
貨
品

日
7,

22
3

58
.4
％

2,
15

5
17

.4
％

2,
48

5
20

.1
％

49
8

4.
0％

23
0.

2％
60

0.
5％

15
0.

1％
29

0.
2％

12
1

1.
0％

39
0.

3％
13

0.
1％

98
0.

8％
88

0.
7％

13
0.

1％
12

,3
60

米
46

,0
54

64
.1
％

14
,8

99
20

.7
％

7,
49

1
10

.4
％

3,
42

3
4.

8％
21

6
0.

3％
22

1
0.

3％
22

2
0.

3％
22

1
0.

3％
60

7
0.

8％
35

4
0.

5％
20

3
0.

3％
59

4
0.

8％
68

0
0.

9％
10

6
0.

1％
71

,8
67

武
器

日
21

0
61

.0
％

69
20

.1
％

47
13

.6
％

18
5.

3％
0

0.
1％

2
0.

7％
0

0.
1％

1
0.

4％
3

1.
0％

1
0.

2％
2

0.
7％

2
0.

4％
5

1.
5％

0
0.

1％
34

3

米
10

6,
77

1
67

.5
％

37
,7

63
23

.9
％

6,
49

7
4.

1％
7,

25
6

4.
6％

27
1

0.
2％

34
8

0.
2％

29
8

0.
2％

26
1

0.
2％

1,
06

0
0.

7％
44

9
0.

3％
1,

16
7

0.
7％

74
6

0.
5％

2,
48

0
1.

6％
17

7
0.

1％
15

8,
28

7

そ
の
他
の
製
造

工
業
品

日
57

,1
09

59
.2
％

19
,8

49
20

.6
％

14
,7

35
15

.3
％

4,
77

0
4.

9％
19

2
0.

2％
1,

12
6

1.
2％

15
1

0.
2％

31
6

0.
3％

1,
02

5
1.

1％
24

7
0.

3％
98

0.
1％

60
9

0.
6％

87
1

0.
9％

13
5

0.
1％

96
,4

63

米
11

3,
18

8
67

.4
％

33
,4

87
19

.9
％

13
,7

00
8.

2％
7,

61
6

4.
5％

34
2

0.
2％

39
2

0.
2％

42
2

0.
3％

52
5

0.
3％

1,
64

4
1.

0％
57

1
0.

3％
78

7
0.

5％
94

1
0.

6％
1,

75
1

1.
0％

24
2

0.
1％

16
7,

99
1
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産業連関表による情報部門のマクロ分析（河田）
表
4-
13
．
建
設
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

住
宅
新
建
築

日
29

0,
32

4
18

.2
％

1,
05

2,
11

2
66

.1
％

20
6,

92
6

13
.0
％

42
,2

89
2.

7％
1,

71
2

0.
1％

5,
40

5
0.

3％
1,

37
2

0.
1％

2,
53

5
0.

2％
12

,3
10

0.
8％

2,
55

8
0.

2％
58

4
0.

0％
6,

00
5

0.
4％

8,
80

1
0.

6％
1,

00
7

0.
1％

1,
59

1,
65

1

米
92

0,
57

8
15

.6
％

3,
95

3,
23

9
67

.0
％

82
7,

84
7

14
.0
％

20
0,

43
8

3.
4％

7,
63

9
0.

1％
10

,9
31

0.
2％

8,
27

0
0.

1％
16

,0
58

0.
3％

57
,8

60
1.

0％
12

,9
24

0.
2％

11
,1

04
0.

2％
20

,7
54

0.
4％

47
,3

17
0.

8％
7,

58
1

0.
1％

5,
90

2,
10

2

非
住
宅
新
建
築

日
16

9,
04

6
18

.1
％

62
8,

85
4

67
.3
％

11
2,

17
5

12
.0
％

24
,3

14
2.

6％
93

0
0.

1％
3,

48
9

0.
4％

74
3

0.
1％

1,
46

5
0.

2％
6,

00
7

0.
6％

1,
37

4
0.

1％
36

6
0.

0％
3,

13
4

0.
3％

6,
24

0
0.

7％
56

4
0.

1％
93

4,
38

9

米
21

7,
15

3
13

.8
％

1,
21

6,
48

9
77

.1
％

98
,5

98
6.

3％
44

,8
09

2.
8％

1,
40

1
0.

1％
2,

12
3

0.
1％

1,
62

8
0.

1％
2,

88
5

0.
2％

15
,6

24
1.

0％
2,

47
5

0.
2％

2,
27

3
0.

1％
3,

85
2

0.
2％

10
,5

08
0.

7％
2,

04
2

0.
1％

1,
57

7,
04

9

建
設
補
修

日
1

21
.4
％

2
60

.9
％

1
13

.6
％

0
4.

1％
0

0.
1％

0
0.

4％
0

0.
1％

0
0.

2％
0

2.
1％

0
0.

1％
0

0.
1％

0
0.

3％
0

0.
6％

0
0.

1％
4

米
56

10
.3
％

43
2

79
.0
％

44
8.

1％
14

2.
6％

0
0.

1％
1

0.
1％

1
0.

1％
1

0.
2％

4
0.

8％
1

0.
2％

1
0.

2％
1

0.
2％

3
0.

6％
1

0.
1％

54
6

そ
の
他
の
建
設

日
31

0,
88

8
15

.9
％

1,
36

1,
70

2
69

.5
％

22
1,

42
9

11
.3
％

64
,6

17
3.

3％
1,

81
6

0.
1％

6,
55

9
0.

3％
1,

39
5

0.
1％

4,
74

6
0.

2％
24

,8
23

1.
3％

2,
73

4
0.

1％
91

2
0.

0％
6,

26
5

0.
3％

13
,9

85
0.

7％
1,

38
4

0.
1％

1,
95

8,
63

7

米
37

0,
12

1
12

.6
％

2,
28

7,
06

9
77

.6
％

20
2,

53
5

6.
9％

89
,3

39
3.

0％
2,

88
0

0.
1％

4,
49

4
0.

2％
3,

41
0

0.
1％

6,
33

2
0.

2％
29

,0
90

1.
0％

5,
03

1
0.

2％
4,

59
0

0.
2％

7,
89

6
0.

3％
21

,5
86

0.
7％

4,
03

1
0.

1％
2,

94
9,

06
4

表
4-
14
．
電
力
・
ガ
ス
・
水
道
・
熱
供
給
・
廃
棄
物
処
理
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

電
力

日
21

,5
49

6.
7％

26
1,

12
5

81
.6
％

22
,8

61
7.

1％
14

,4
09

4.
5％

41
5

0.
1％

1,
96

8
0.

6％
33

2
0.

1％
1,

24
7

0.
4％

2,
00

2
0.

6％
68

4
0.

2％
1,

13
0

0.
4％

1,
70

2
0.

5％
4,

73
1

1.
5％

19
9

0.
1％

31
9,

94
4

米
90

,4
90

8.
9％

85
7,

89
0

84
.8
％

38
,8

38
3.

8％
23

,9
31

2.
4％

1,
16

0
0.

1％
1,

24
7

0.
1％

1,
21

7
0.

1％
1,

62
7

0.
2％

3,
18

9
0.

3％
1,

90
8

0.
2％

3,
65

7
0.

4％
3,

19
4

0.
3％

6,
12

1
0.

6％
61

1
0.

1％
1,

01
1,

14
9

ガ
ス

日
4,

87
3

7.
0％

50
,6

38
72

.3
％

9,
55

6
13

.6
％

4,
99

9
7.

1％
18

9
0.

3％
66

4
0.

9％
13

0
0.

2％
48

5
0.

7％
63

4
0.

9％
32

5
0.

5％
13

0
0.

2％
83

3
1.

2％
1,

53
5

2.
2％

74
0.

1％
70

,0
65

米
16

1,
78

2
33

.0
％

27
5,

55
6

56
.2
％

35
,6

58
7.

3％
17

,7
14

3.
6％

49
6

0.
1％

80
7

0.
2％

64
4

0.
1％

2,
26

6
0.

5％
3,

24
8

0.
7％

84
3

0.
2％

1,
75

3
0.

4％
1,

36
4

0.
3％

5,
72

6
1.

2％
56

7
0.

1％
49

0,
70

9

水
道
・
熱
供
給

業
日

9,
72

3
7.

5％
10

4,
87

2
80

.8
％

7,
94

8
6.

1％
7,

23
8

5.
6％

14
2

0.
1％

66
6

0.
5％

11
8

0.
1％

51
4

0.
4％

1,
05

5
0.

8％
22

0
0.

2％
62

0.
0％

53
1

0.
4％

3,
85

3
3.

0％
78

0.
1％

12
9,

78
0

米
5,

42
3

2.
0％

25
6,

43
4

95
.2
％

3,
75

9
1.

4％
3,

64
4

1.
4％

92
0.

0％
17

5
0.

1％
13

8
0.

1％
26

5
0.

1％
1,

19
0

0.
4％

16
6

0.
1％

32
7

0.
1％

25
3

0.
1％

93
3

0.
3％

10
4

0.
0％

26
9,

26
1

廃
棄
物
処
理

日
4,

49
1

4.
2％

92
,5

58
87

.0
％

6,
91

6
6.

5％
2,

39
0

2.
2％

92
0.

1％
46

9
0.

4％
67

0.
1％

17
9

0.
2％

67
8

0.
6％

10
1

0.
1％

36
0.

0％
21

1
0.

2％
50

9
0.

5％
48

0.
0％

10
6,

35
5

米
5,

40
2

4.
8％

99
,4

61
87

.9
％

4,
06

4
3.

6％
4,

20
4

3.
7％

12
9

0.
1％

23
9

0.
2％

18
9

0.
2％

59
1

0.
5％

93
3

0.
8％

22
2

0.
2％

28
5

0.
3％

35
6

0.
3％

1,
11

3
1.

0％
14

7
0.

1％
11

3,
13

3

表
4-
15
．
商
業
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

卸
売

日
10

1,
58

4
3.

1％
57

1,
08

1
17

.5
％

2,
43

9,
51

8
74

.7
％

15
3,

08
0

4.
7％

4,
84

8
0.

1％
18

,7
36

0.
6％

3,
96

1
0.

1％
8,

01
5

0.
2％

57
,6

61
1.

8％
6,

08
3

0.
2％

1,
14

1
0.

0％
14

,4
50

0.
4％

33
,8

77
1.

0％
4,

30
9

0.
1％

3,
26

5,
26

2

米
14

0,
51

7
2.

7％
82

4,
10

3
16

.0
％

3,
94

1,
13

3
76

.3
％

25
8,

25
6

5.
0％

13
,9

95
0.

3％
24

,7
78

0.
5％

13
,8

81
0.

3％
39

,2
42

0.
8％

46
,2

28
0.

9％
23

,1
20

0.
4％

19
,3

06
0.

4％
38

,5
30

0.
7％

33
,1

26
0.

6％
6,

04
8

0.
1％

5,
16

4,
00

9

小
売

日
98

,4
88

3.
7％

49
5,

55
0

18
.4
％

1,
91

8,
82

9
71

.4
％

17
5,

21
6

6.
5％

7,
54

6
0.

3％
22

,8
56

0.
9％

4,
12

5
0.

2％
9,

58
3

0.
4％

42
,5

47
1.

6％
11

,6
50

0.
4％

97
5

0.
0％

28
,5

69
1.

1％
43

,6
48

1.
6％

3,
71

7
0.

1％
2,

68
8,

08
3

米
27

2,
87

6
3.

0％
1,

85
7,

65
6

20
.1
％

6,
64

0,
47

1
72

.0
％

45
0,

49
2

4.
9％

31
,1

73
0.

3％
43

,2
75

0.
5％

29
,4

21
0.

3％
57

,8
14

0.
6％

70
,0

66
0.

8％
48

,3
94

0.
5％

7,
15

5
0.

1％
81

,7
05

0.
9％

68
,6

44
0.

7％
12

,8
46

0.
1％

9,
22

1,
49

5
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表
4-
16
．
金
融
・
保
険
・
不
動
産
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

金
融

日
10

,6
75

2.
4％

38
0,

99
2

85
.4
％

14
,8

52
3.

3％
39

,6
31

8.
9％

1,
60

4
0.

4％
6,

92
9

1.
6％

93
8

0.
2％

2,
90

4
0.

7％
5,

63
5

1.
3％

2,
79

5
0.

6％
11

4
0.

0％
7,

19
4

1.
6％

10
,5

86
2.

4％
93

3
0.

2％
44

6,
15

0

米
39

,4
45

0.
9％

4,
13

0,
06

2
93

.2
％

45
,1

96
1.

0％
21

8,
46

5
4.

9％
9,

84
8

0.
2％

15
,6

86
0.

4％
11

,1
33

0.
3％

10
,6

56
0.

2％
54

,9
76

1.
2％

16
,6

29
0.

4％
4,

10
0

0.
1％

27
,1

48
0.

6％
60

,9
97

1.
4％

7,
29

2
0.

2％
4,

43
3,

16
9

保
険

日
23

,0
78

2.
8％

69
1,

80
1

84
.1
％

39
,8

61
4.

8％
67

,5
00

8.
2％

1,
85

8
0.

2％
12

,6
57

1.
5％

1,
49

8
0.

2％
5,

23
3

0.
6％

9,
66

3
1.

2％
3,

01
8

0.
4％

21
5

0.
0％

7,
45

3
0.

9％
24

,3
33

3.
0％

1,
57

1
0.

2％
82

2,
24

0

米
18

,9
31

0.
8％

2,
29

2,
60

1
93

.9
％

30
,9

40
1.

3％
99

,0
39

4.
1％

4,
44

8
0.

2％
22

,6
00

0.
9％

5,
04

0
0.

2％
3,

54
8

0.
1％

23
,1

05
0.

9％
7,

47
7

0.
3％

84
4

0.
0％

12
,2

76
0.

5％
15

,5
88

0.
6％

4,
11

2
0.

2％
2,

44
1,

51
2

不
動
産
業

日
20

,9
91

1.
9％

1,
03

0,
41

4
93

.9
％

19
,9

25
1.

8％
25

,8
40

2.
4％

1,
31

3
0.

1％
2,

60
1

0.
2％

74
5

0.
1％

1,
31

3
0.

1％
5,

93
1

0.
5％

2,
52

3
0.

2％
14

3
0.

0％
6,

13
1

0.
6％

4,
60

1
0.

4％
53

9
0.

0％
1,

09
7,

16
9

米
37

,8
69

1.
0％

3,
70

0,
00

0
97

.1
％

23
,9

74
0.

6％
47

,1
09

1.
2％

1,
64

9
0.

0％
2,

52
3

0.
1％

2,
00

4
0.

1％
2,

13
0

0.
1％

17
,1

86
0.

5％
2,

90
9

0.
1％

1,
56

9
0.

0％
4,

53
9

0.
1％

10
,6

62
0.

3％
1,

93
8

0.
1％

3,
80

8,
95

1

住
宅
賃
貸
料

（
帰
属
家
賃
）

日
47

,1
00

1.
1％

4,
00

9,
01

0
97

.3
％

35
,6

72
0.

9％
28

,0
09

0.
7％

99
1

0.
0％

4,
24

3
0.

1％
65

5
0.

0％
1,

92
8

0.
0％

6,
83

1
0.

2％
1,

70
1

0.
0％

21
4

0.
0％

4,
21

2
0.

1％
6,

58
7

0.
2％

64
8

0.
0％

4,
11

9,
79

1

米
25

5,
42

1
2.

3％
10

,6
91

,9
18

94
.8
％

19
2,

18
8

1.
7％

13
8,

12
2

1.
2％

5,
50

1
0.

0％
11

,0
95

0.
1％

6,
58

0
0.

1％
8,

28
2

0.
1％

32
,9

35
0.

3％
9,

27
9

0.
1％

4,
48

9
0.

0％
15

,1
00

0.
1％

40
,2

84
0.

4％
4,

57
7

0.
0％

11
,2

77
,6

49

表
4-
17
．
運
輸
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

鉄
道

日
21

,7
85

6.
2％

80
,6

37
22

.9
％

23
8,

60
5

67
.7
％

11
,1

64
3.

2％
53

4
0.

2％
1,

75
4

0.
5％

26
2

0.
1％

77
1

0.
2％

2,
42

5
0.

7％
75

8
0.

2％
41

6
0.

1％
1,

84
8

0.
5％

2,
14

1
0.

6％
25

5
0.

1％
35

2,
19

1

米
8,

84
0

7.
5％

40
,7

20
34

.5
％

63
,8

09
54

.0
％

4,
76

0
4.

0％
16

2
0.

1％
25

1
0.

2％
19

0
0.

2％
26

3
0.

2％
81

0
0.

7％
27

1
0.

2％
18

1
0.

2％
44

6
0.

4％
2,

06
3

1.
7％

12
4

0.
1％

11
8,

13
0

道
路
旅
客
輸
送

日
8,

01
2

4.
0％

22
,2

35
11

.0
％

16
7,

83
1

83
.2
％

3,
56

3
1.

8％
15

2
0.

1％
45

2
0.

2％
10

4
0.

1％
19

2
0.

1％
96

2
0.

5％
25

2
0.

1％
31

0.
0％

59
1

0.
3％

71
2

0.
4％

11
6

0.
1％

20
1,

64
2

米
29

,8
34

17
.5
％

61
,1

00
35

.9
％

69
,6

25
40

.9
％

9,
62

1
5.

7％
32

5
0.

2％
61

5
0.

4％
41

7
0.

2％
1,

05
1

0.
6％

2,
78

8
1.

6％
56

2
0.

3％
47

7
0.

3％
89

7
0.

5％
2,

17
8

1.
3％

31
1

0.
2％

17
0,

18
1

道
路
貨
物
輸
送

日
24

,2
31

5.
6％

54
,2

64
12

.5
％

34
4,

26
6

79
.3
％

11
,2

71
2.

6％
49

3
0.

1％
1,

44
7

0.
3％

34
4

0.
1％

55
2

0.
1％

3,
44

3
0.

8％
62

3
0.

1％
85

0.
0％

1,
51

0
0.

3％
2,

43
8

0.
6％

33
7

0.
1％

43
4,

03
1

米
65

,0
29

7.
3％

22
3,

58
7

25
.2
％

54
2,

05
4

61
.1
％

56
,7

23
6.

4％
1,

00
8

0.
1％

2,
11

8
0.

2％
1,

19
8

0.
1％

27
,9

96
3.

2％
10

,5
92

1.
2％

1,
77

0
0.

2％
1,

16
3

0.
1％

2,
77

2
0.

3％
7,

09
4

0.
8％

1,
01

2
0.

1％
88

7,
39

3

水
運
・
同
付
帯

サ
ー
ビ
ス

日
13

,8
24

7.
3％

45
,6

10
24

.1
％

12
1,

97
1

64
.5
％

7,
77

1
4.

1％
30

0
0.

2％
80

0
0.

4％
16

4
0.

1％
60

7
0.

3％
2,

71
6

1.
4％

42
2

0.
2％

58
0.

0％
98

8
0.

5％
1,

52
0

0.
8％

19
6

0.
1％

18
9,

17
6

米
32

,1
19

7.
4％

10
4,

48
2

24
.1
％

27
2,

56
9

63
.0
％

23
,7

06
5.

5％
74

6
0.

2％
1,

04
4

0.
2％

79
9

0.
2％

8,
93

9
2.

1％
5,

14
0

1.
2％

1,
28

0
0.

3％
54

9
0.

1％
2,

05
9

0.
5％

2,
62

2
0.

6％
52

8
0.

1％
43

2,
87

7

航
空
輸
送
・
同

付
帯
サ
ー
ビ
ス

日
16

,1
42

10
.6
％

36
,6

34
24

.0
％

91
,8

35
60

.2
％

8,
04

8
5.

3％
35

8
0.

2％
98

9
0.

6％
23

4
0.

2％
44

5
0.

3％
1,

64
0

1.
1％

64
1

0.
4％

85
0.

1％
1,

49
0

1.
0％

1,
97

1
1.

3％
19

5
0.

1％
15

2,
66

0

米
69

,5
86

10
.1
％

17
9,

25
9

26
.0
％

40
9,

32
1

59
.4
％

30
,5

72
4.

4％
1,

23
8

0.
2％

1,
60

9
0.

2％
1,

32
1

0.
2％

2,
91

9
0.

4％
10

,9
97

1.
6％

2,
19

4
0.

3％
1,

07
5

0.
2％

3,
42

4
0.

5％
5,

01
5

0.
7％

77
9

0.
1％

68
8,

73
8

そ
の
他
の
運
輸

付
帯
サ
ー
ビ
ス

日
9,

70
0

5.
7％

33
,7

38
19

.9
％

12
1,

36
5

71
.6
％

4,
72

2
2.

8％
17

3
0.

1％
69

5
0.

4％
12

0
0.

1％
19

6
0.

1％
1,

12
3

0.
7％

25
6

0.
2％

43
0.

0％
58

7
0.

3％
1,

43
1

0.
8％

98
0.

1％
16

9,
52

3

米
68

,9
27

13
.2
％

24
1,

26
3

46
.3
％

18
0,

29
9

34
.6
％

30
,8

72
5.

9％
67

5
0.

1％
1,

31
1

0.
3％

1,
11

9
0.

2％
10

,8
82

2.
1％

5,
04

7
1.

0％
1,

15
8

0.
2％

1,
40

8
0.

3％
1,

85
7

0.
4％

6,
66

5
1.

3％
74

9
0.

1％
52

1,
36

2

倉
庫

日
1,

33
7

4.
0％

8,
36

6
25

.1
％

22
,3

23
66

.9
％

1,
31

8
4.

0％
45

0.
1％

11
5

0.
3％

30
0.

1％
72

0.
2％

53
0

1.
6％

39
0.

1％
14

0.
0％

90
0.

3％
34

9
1.

0％
34

0.
1％

33
,3

44

米
43

9
3.

4％
3,

08
9

23
.6
％

9,
11

4
69

.7
％

43
2

3.
3％

13
0.

1％
18

0.
1％

17
0.

1％
10

8
0.

8％
10

7
0.

8％
22

0.
2％

10
0.

1％
35

0.
3％

88
0.

7％
14

0.
1％

13
,0

73

旅
行
代
理
業

日
1,

02
1

2.
6％

10
,6

99
27

.7
％

22
,7

07
58

.7
％

4,
25

6
11

.0
％

15
9

0.
4％

62
9

1.
6％

96
0.

2％
22

5
0.

6％
73

3
1.

9％
28

4
0.

7％
11

0.
0％

73
7

1.
9％

1,
28

6
3.

3％
95

0.
2％

38
,6

83

米
2,

76
9

2.
7％

25
,3

37
24

.3
％

65
,9

23
63

.1
％

10
,4

20
10

.0
％

64
0

0.
6％

1,
14

8
1.

1％
67

9
0.

7％
55

6
0.

5％
1,

82
0

1.
7％

1,
05

2
1.

0％
10

0
0.

1％
1,

76
6

1.
7％

2,
29

8
2.

2％
36

0
0.

3％
10

4,
44

9
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産業連関表による情報部門のマクロ分析（河田）
表
4-
18
．
サ
ー
ビ
ス
分
野

（
単
位
：

10
万
ド
ル
，
％
）

産
業
部
門

国
財
貨
部
門
計

サ
ー
ビ
ス
部
門
計

流
通
部
門
計

情
報
部
門
計

新
聞

印
刷

出
版

郵
便

通
信

放
送

研
究

広
告

情
報
サ
ー
ビ
ス

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
サ
ー
ビ
ス

付
加
価
値

誘
発
総
額

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

額
％

公
務

日
15

6,
98

9
4.

8％
2,

84
4,

74
2

86
.7
％

15
1,

56
5

4.
6％

12
8,

95
8

3.
9％

3,
07

3
0.

1％
27

,8
52

0.
8％

7,
22

5
0.

2％
16

,2
01

0.
5％

20
,9

90
0.

6％
2,

78
9

0.
1％

1,
35

7
0.

0％
6,

31
7

0.
2％

41
,5

56
1.

3％
1,

59
9

0.
0％

3,
28

2,
25

5

米
1,

02
4,

71
6

5.
6％

15
,1

68
,8

53
83

.5
％

65
5,

67
7

3.
6％

1,
31

8,
47

7
7.

3％
21

,4
02

0.
1％

87
,1

15
0.

5％
47

,9
67

0.
3％

51
,0

33
0.

3％
29

7,
05

2
1.

6％
34

,2
63

0.
2％

30
5,

96
3

1.
7％

50
,1

50
0.

3％
39

2,
55

3
2.

2％
30

,9
77

0.
2％

18
,1

67
,7

24

教
育

日
52

,2
85

2.
5％

1,
92

8,
81

8
92

.4
％

62
,9

13
3.

0％
42

,7
64

2.
0％

1,
59

4
0.

1％
12

,2
11

0.
6％

5,
79

6
0.

3％
3,

18
2

0.
2％

4,
83

7
0.

2％
2,

08
6

0.
1％

24
7

0.
0％

5,
00

4
0.

2％
7,

24
5

0.
3％

56
2

0.
0％

2,
08

6,
78

0

米
10

0,
10

3
4.

9％
1,

74
5,

66
6

86
.0
％

61
,1

15
3.

0％
12

3,
01

6
6.

1％
2,

58
0

0.
1％

10
,1

96
0.

5％
6,

03
9

0.
3％

9,
57

8
0.

5％
22

,9
14

1.
1％

4,
36

7
0.

2％
20

,4
44

1.
0％

6,
90

9
0.

3％
28

,4
69

1.
4％

11
,5

20
0.

6％
2,

02
9,

89
9

医
療
・
保
健
・

介
護

日
44

8,
64

9
10

.7
％

3,
24

7,
41

7
77

.6
％

33
6,

99
0

8.
1％

15
1,

63
7

3.
6％

5,
45

2
0.

1％
23

,4
34

0.
6％

7,
22

7
0.

2％
9,

90
0

0.
2％

35
,2

48
0.

8％
7,

98
6

0.
2％

5,
13

3
0.

1％
19

,1
60

0.
5％

35
,0

60
0.

8％
3,

03
6

0.
1％

4,
18

4,
69

3

米
75

0,
92

9
5.

3％
12

,6
03

,5
52

88
.4
％

43
7,

23
7

3.
1％

46
7,

33
8

3.
3％

16
,7

50
0.

1％
37

,3
76

0.
3％

26
,8

60
0.

2％
60

,1
29

0.
4％

12
3,

15
9

0.
9％

30
,5

50
0.

2％
23

,3
59

0.
2％

45
,6

88
0.

3％
89

,4
05

0.
6％

14
,0

62
0.

1％
14

,2
59

,0
56

獣
医
業

日
1,

61
2

6.
7％

20
,0

90
83

.9
％

1,
48

7
6.

2％
74

5
3.

1％
40

0.
2％

67
0.

3％
31

0.
1％

48
0.

2％
16

6
0.

7％
72

0.
3％

17
0.

1％
18

3
0.

8％
10

3
0.

4％
17

0.
1％

23
,9

33

米
17

,5
08

12
.8
％

10
2,

14
8

74
.8
％

9,
70

3
7.

1％
7,

15
0

5.
2％

24
3

0.
2％

43
2

0.
3％

60
3

0.
4％

35
1

0.
3％

2,
39

2
1.

8％
38

7
0.

3％
63

2
0.

5％
60

0
0.

4％
1,

15
4

0.
8％

35
6

0.
3％

13
6,

50
8

そ
の
他
非
営
利

団
体

日
18

,6
25

5.
4％

27
1,

25
3

79
.2
％

23
,9

73
7.

0％
28

,5
55

8.
3％

57
3

0.
2％

9,
97

4
2.

9％
2,

27
7

0.
7％

2,
56

8
0.

7％
5,

07
2

1.
5％

61
9

0.
2％

88
0.

0％
1,

40
5

0.
4％

5,
70

2
1.

7％
27

7
0.

1％
34

2,
40

6

米
37

,9
77

2.
9％

1,
15

0,
02

9
87

.7
％

42
,9

39
3.

3％
79

,9
06

6.
1％

2,
78

0
0.

2％
11

,3
67

0.
9％

5,
58

3
0.

4％
9,

15
4

0.
7％

15
,9

59
1.

2％
4,

64
8

0.
4％

2,
60

4
0.

2％
7,

55
3

0.
6％

17
,8

81
1.

4％
2,

37
7

0.
2％

1,
31

0,
85

1

機
械
器
具
賃
貸

業
日

70
2

4.
8％

12
,8

16
87

.8
％

63
2

4.
3％

45
4

3.
1％

18
0.

1％
59

0.
4％

11
0.

1％
29

0.
2％

75
0.

5％
32

0.
2％

4
0.

0％
79

0.
5％

13
7

0.
9％

9
0.

1％
14

,6
04

米
1,

24
2

2.
9％

35
,3

18
83

.1
％

4,
10

8
9.

7％
1,

84
4

4.
3％

79
0.

2％
12

3
0.

3％
88

0.
2％

28
9

0.
7％

50
0

1.
2％

13
4

0.
3％

76
0.

2％
21

6
0.

5％
28

4
0.

7％
55

0.
1％

42
,5

13

貸
自
動
車

日
29

1
2.

7％
10

,0
55

91
.5
％

35
9

3.
3％

28
7

2.
6％

10
0.

1％
30

0.
3％

6
0.

1％
23

0.
2％

84
0.

8％
19

0.
2％

2
0.

0％
45

0.
4％

62
0.

6％
7

0.
1％

10
,9

93

米
9,

72
4

1.
9％

46
6,

06
0

90
.8
％

14
,4

81
2.

8％
22

,9
74

4.
5％

1,
45

3
0.

3％
1,

58
2

0.
3％

1,
63

2
0.

3％
1,

62
8

0.
3％

5,
57

4
1.

1％
2,

39
7

0.
5％

69
0

0.
1％

3,
98

5
0.

8％
3,

18
6

0.
6％

84
8

0.
2％

51
3,

23
8

そ
の
他
の
物
品

賃
貸
業

日
2,

12
6

4.
7％

39
,6

98
88

.0
％

1,
91

6
4.

2％
1,

37
5

3.
0％

56
0.

1％
17

9
0.

4％
34

0.
1％

88
0.

2％
22

7
0.

5％
98

0.
2％

12
0.

0％
24

0
0.

5％
41

4
0.

9％
28

0.
1％

45
,1

16

米
7,

96
2

2.
9％

22
1,

48
5

81
.8
％

25
,3

95
9.

4％
15

,7
72

5.
8％

84
1

0.
3％

1,
14

3
0.

4％
83

5
0.

3％
1,

14
2

0.
4％

3,
68

6
1.

4％
1,

39
9

0.
5％

61
3

0.
2％

2,
31

5
0.

9％
3,

35
9

1.
2％

43
8

0.
2％

27
0,

61
3

自
動
車
修
理

日
57

,0
54

23
.7
％

14
4,

85
8

60
.2
％

30
,3

61
12

.6
％

8,
24

0
3.

4％
36

4
0.

2％
98

7
0.

4％
25

5
0.

1％
57

9
0.

2％
2,

62
8

1.
1％

49
0

0.
2％

19
8

0.
1％

1,
16

1
0.

5％
1,

38
3

0.
6％

19
5

0.
1％

24
0,

51
3

米
10

1,
99

5
7.

5％
1,

09
8,

83
2

80
.8
％

98
,6

85
7.

3％
59

,7
98

4.
4％

3,
11

3
0.

2％
5,

51
0

0.
4％

3,
37

6
0.

2％
3,

98
0

0.
3％

14
,7

87
1.

1％
5,

17
0

0.
4％

1,
83

7
0.

1％
8,

54
0

0.
6％

11
,2

38
0.

8％
2,

24
8

0.
2％

1,
35

9,
31

1

そ
の
他
の
修
理

日
5,

72
3

29
.0
％

9,
84

4
49

.9
％

3,
38

9
17

.2
％

78
7

4.
0％

28
0.

1％
12

7
0.

6％
24

0.
1％

65
0.

3％
19

7
1.

0％
41

0.
2％

31
0.

2％
94

0.
5％

16
5

0.
8％

17
0.

1％
19

,7
44

米
7,

96
0

4.
8％

14
5,

20
6

88
.2
％

5,
62

3
3.

4％
5,

78
0

3.
5％

20
8

0.
1％

33
6

0.
2％

27
1

0.
2％

57
8

0.
4％

1,
70

1
1.

0％
35

5
0.

2％
16

3
0.

1％
56

6
0.

3％
1,

29
5

0.
8％

30
8

0.
2％

16
4,

56
9

建
物
サ
ー
ビ
ス

日
88

1
3.

6％
21

,3
94

88
.1
％

1,
02

2
4.

2％
99

0
4.

1％
50

0.
2％

11
8

0.
5％

59
0.

2％
37

0.
2％

20
5

0.
8％

83
0.

3％
4

0.
0％

21
2

0.
9％

20
1

0.
8％

21
0.

1％
24

,2
88

米
4,

82
2

6.
9％

59
,1

29
84

.4
％

2,
11

3
3.

0％
4,

01
0

5.
7％

11
8

0.
2％

17
1

0.
2％

15
6

0.
2％

16
2

0.
2％

1,
77

6
2.

5％
21

4
0.

3％
10

0
0.

1％
32

2
0.

5％
76

9
1.

1％
22

2
0.

3％
70

,0
73

法
務
・
財
務
・

会
計
サ
ー
ビ
ス

日
18

1
1.

9％
8,

27
8

89
.3
％

27
1

2.
9％

54
2

5.
8％

11
0.

1％
52

0.
6％

55
0.

6％
21

0.
2％

11
4

1.
2％

21
0.

2％
2

0.
0％

51
0.

5％
20

8
2.

2％
8

0.
1％

9,
27

2

米
10

,7
44

1.
1％

92
8,

37
1

93
.5
％

13
,0

49
1.

3％
40

,3
17

4.
1％

1,
41

0
0.

1％
2,

85
7

0.
3％

3,
52

0
0.

4％
2,

84
9

0.
3％

11
,0

96
1.

1％
2,

41
8

0.
2％

54
1

0.
1％

3,
86

6
0.

4％
10

,2
25

1.
0％

1,
53

6
0.

2％
99

2,
48

1

そ
の
他
の
対
事

業
所
サ
ー
ビ
ス

日
8,

03
2

2.
5％

28
5,

69
7

90
.4
％

9,
09

3
2.

9％
13

,3
21

4.
2％

51
9

0.
2％

2,
04

4
0.

6％
31

1
0.

1％
65

7
0.

2％
3,

28
9

1.
0％

81
7

0.
3％

62
0.

0％
2,

05
2

0.
6％

3,
19

1
1.

0％
37

9
0.

1％
31

6,
14

3

米
24

,8
74

1.
7％

1,
36

4,
84

3
92

.1
％

25
,7

47
1.

7％
66

,8
56

4.
5％

2,
37

0
0.

2％
5,

85
6

0.
4％

3,
91

1
0.

3％
5,

61
0

0.
4％

15
,5

09
1.

0％
4,

03
3

0.
3％

1,
89

0
0.

1％
6,

50
3

0.
4％

18
,3

62
1.

2％
2,

81
3

0.
2％

1,
48

2,
32

0

映
画

日
2,

63
3

6.
5％

33
,0

93
81

.2
％

2,
75

1
6.

8％
2,

26
4

5.
6％

11
9

0.
3％

43
6

1.
1％

65
0.

2％
85

0.
2％

37
3

0.
9％

28
2

0.
7％

20
0.

0％
50

7
1.

2％
32

7
0.

8％
51

0.
1％

40
,7

41

米
7,

85
0

2.
4％

29
7,

77
0

91
.0
％

4,
92

0
1.

5％
16

,7
67

5.
1％

1,
43

4
0.

4％
1,

61
2

0.
5％

1,
36
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